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RESUMO

Busca-se, nesse trabalho, desenvolver a competéncia leitora e critica do aluno através do
género propaganda publicitaria. Para isso, pretende-se conhecer as caracteristicas do género
propaganda publicitaria e desenvolver atividades de analise linguistica e imagética. O trabalho
é desenvolvido a luz da leitura interacionista de Antunes (2003) e das orientaces dos PCN’s.
A sequéncia didatica é desenvolvida segundo Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004). Para tratar
do género do discurso, nos fundamentamos nos trabalhos de Bakhtin (1997) e para tratar do
discurso publicitario, evocamos os trabalhos de Orlandi (2005) e Sandmann (2017). O que se
espera, ao final desse projeto, é que o aluno esteja apto para fazer leituras criticas e seja capaz
de ir além da decodificacao de textos.

Palavras-chave: Leitura. Género Textual. Propaganda.



ABSTRACT

In this work, the student's reading and critical competence is developed through the
advertising advertisement genre. For this, it is intended to know the characteristics of the
advertising propaganda genre and to develop linguistic and imagery analysis activities. The
work is developed in the light of the interactionist reading of Antunes (2003) and the
orientations of the NCPs. The didactic sequence is developed according to Dolz, Noverraz
and Schneuwly (2004). To address the genre of discourse, we rely on Bakhtin's (1997) works
and on the discourse of advertising, we recall the works of Orlandi (2005) and Sandmann
(2017). What is expected at the end of this project is that the student is able to take critical
readings and be able to go beyond the decoding of texts.

Key-words: Reading. Textual Genre. Advertising.
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INTRODUCAO

O ensino da leitura é um tema que vem sendo muito discutido nos ultimos anos. O
professor tem sido desafiado a promover situacGes de ensino que possam conduzir o0 sujeito
leitor a uma transformacéo de sua realidade a partir da atividade de leitura.

Muitos professores ainda trabalham com a leitura de maneira superficial, verificando
apenas se o0 aluno segue as regras gramaticais. Diante disso, este projeto traz a proposta de
analise do género propaganda publicitaria para desenvolver no aluno a leitura de forma critica
e reflexiva, buscando trazer uma proposta pedagogica que possibilite a este se apropriar de um
conjunto de capacidades cognitivas como desvendar o sentido de um texto por meio das
inferéncias, das antecipaces, da intertextualidade, das deducdes implicitas e explicitas e de
sua participacdo efetiva nesse texto através de seu conhecimento de mundo.

Sendo assim, nessa perspectiva de interacdo com o texto, as estratégias de leitura
assuem um papel de destaque, ou seja, elas apresentam-se como um conjunto de agdes que
auxiliam o leitor a compreender melhor o que Ié e proporcionam aos alunos a interagdo com
varios niveis de conhecimentos.

Em contrapartida, segundo Antunes (2003 p.27 - 28) ainda se encontra em muitas
escolas um ensino de leitura baseado em decodificacdo de texto, limitada aos elementos
explicitos e sem tempo para realizar as atividades de leitura.

A preocupacao com este tema se deve ao fato de que o aluno precisa ler de maneira
autébnoma e desenvolva o senso critico e reflexivo. E também ao fato da utilizacdo, por parte
de docentes, de métodos mecanicos de leitura que ndo estimulam o estudante, gerando a este
dificuldades no desenvolvimento da leitora proficiente.

Neste trabalho, vamos desenvolver uma sequéncia didatica sobre o titulo ‘O género
textual propaganda publicitaria em sala de aula’, no qual é apresentada uma proposta de
intervengdo pedagdgica dinamica para auxiliar a formacéo leitora dos estudantes do 82 ano do
Ensino Fundamental, com duracdo de 3 semanas, carga horaria semanal de 6 aulas (270 min.),
carga horéria total de 18 aulas (810 min).

O presente trabalho esta estruturado em trés secdes, e se apresenta da seguinte forma:
A primeira se¢do apresenta 0s pressupostos teoricos subdividos em subsegfes: O ensino da
leitura na perspectiva sociointeracionista; Os géneros do discurso; o género propaganda

publicitaria; o procedimento sequéncia didatica.
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Na segunda se¢do, é organizada a sequéncia didatica, em que serd apresentada a
proposta da atividade baseada no ensino da leitura critica e reflexiva, bem como na producéo

textual do género estudado.
Na terceira secdo, teremos a avaliagdo baseada na concepg¢do sociointeracionista e o

quadro de atividades.
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1. ORIENTACAO TEORICO-METODOLOGICA

Ainda se observa, em muitas aulas de lingua portuguesa, um modelo de ensino de
leitura mecénico, em que o professor desenvolve apenas uma compreensao superficial do
texto e ndo desenvolve nenhum trabalho de interpretacao.

Na experiéncia obtida a partir das observagdes em uma turma de 82 ano de uma escola
particular de Ensino Fundamental no primeiro semestre de 2017, localizada no municipio de
Tomeé-Acu/PA, foi possivel diagnosticar alguns problemas relacionados ao modo de se
trabalhar a compreensao e a interpretacdo textual. O professor regente se restringia somente
ao uso do livro didatico, onde as perguntas e respostas do texto interpretado pelos
alunos/leitores serviam somente para uma compreensdo superficial do texto. Limitando,
assim, os alunos a verem somente a estrutura do codigo linguistico. O livro didatico era tido
como dono absoluto da verdade, impossibilitando o aluno de relacionar a sua visdo de mundo
com o texto e a fazer a sua propria interpretacéo.

O texto era trabalhado em sala de aula somente para extrair informacdes superficiais,
sem abrir espaco para a reflexdo. Como exemplos temos: Quais 0s personagens do texto? O
professor também ndo considerava 0s conhecimentos prévios dos alunos, sendo esse
conhecimento tdo relevante para a compreensdo do texto lido, conforme recomendam os
PCNSs (1998).

1.1 O ENSINO DA LEITURA NA CONCEPAO SOCIOINTERACIONISTA

Os Parémetros Curriculares Nacionais de Lingua Portuguesa (1998) s&o um
documento de referéncia curricular que tem por objetivo proporcionar suporte aos educadores
para as discussfes pedagdgicas e o desenvolvimento do sistema educacional brasileiro. E vai
desde a reflexdo da pratica docente até os recursos tecnoldgicos.

Os Parametros Curriculares Nacionais definem a leitura como:

[...Jprocesso no qual o leitor realiza um trabalho ativo de compreenséo e
interpretacdo do texto, a partir de seus objetivos, de seu conhecimento sobre
0 assunto, sobre o autor, de tudo que sabe sobre a linguagem etc. N&o se
trata de extrair informacdo, decodificando letra por letra, palavra por palavra.
(BRASIL, 1998, p.69)
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Nesse sentido, os PCNs (1998) defendem que a leitura € um processo de interacéo
entre autor e leitor e vai aléem da decodificacdo de palavras. Portanto, é uma atividade que
exige do leitor conhecimento de mundo e habilidades que o ajudem a ndo apenas
compreender o texto, mas também, interpreta-lo. Antunes (2003) referenda que a leitura é um
processo de interacdo entre leitor e autor e acrescenta que cabe ao leitor interpretar e
reconstruir o sentido do texto.

Os PCNs apontam ainda algumas recomendacdes consideradas ideais para a formacéo
de alunos/Ieitores, sendo elas: uma biblioteca que esteja disponivel aos alunos; salas de aula
que disponham de um acervo de livros; permitir que os proprios alunos selecionem seus
textos e uma escola voltada para a formacao de leitores etc.

Porém, na maioria das escolas brasileiras, essas recomendacdes ndo fazem parte do
cotidiano escolar, pois, como diz Antunes (2003, p. 28), sdo escolas “sem tempo para a
leitura”. E evidente que, para tentar solucionar os problemas relacionados ao modo
equivocado com que os professores trabalham as atividades de leitura, o professor deve
orientar-se por meio dos PCNs, dos tedricos que abordam no documento sugestdes para o
ensino eficiente da leitura. Em contrapartida, o governo deve estruturar adequadamente o
ambiente escolar.

Tanto os PCNs quanto Antunes procuram consolidar a reflexdo sobre as praticas
pedagogicas e o papel social do educador, deixando clara a responsabilidade que o professor
ird assumir na sua vida profissional. Portanto, neste trabalho, o ensino da leitura se
desenvolvera por meio do ensino do género propaganda publicitaria para desenvolver nos

aprendizes as habilidades indispensaveis para a formacéo de um leitor competente.

1.2 OS GENEROS DO DISCURSO

A linguagem humana se concretiza através dos mais variados géneros discursivos. O
género discursivo é uma construgdo linguistica ligada ao contexto social no qual o texto €
desenvolvido. Para Bakhtin (1997, p.279), os géneros discursivos sdo enunciados que se
concebem de forma oral ou escrita, refletindo condicdes e finalidades especificas da esfera
humana.

Bakhtin (1997) leva em consideracdo trés aspectos fundamentais que permitirdo
reconhecer um texto como pertencente a um determinado género, que sd@o 0 seu conteudo

temético, a sua composi¢do e o seu estilo. O conteudo temético corresponde aos assuntos
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possiveis de serem abordados nos enunciados de um determinado género. O estilo condiz com
0s recursos lexicais da lingua. E a construgdo composicional é a forma de apresentacdo e
organizacéo do género.

Os estudos de Bakhtin (1997, p.279) salientam ainda que,

A riqueza e a variedade dos géneros do discurso sdo infinitas, pois, a
variedade virtual da atividade humana é inesgotavel, e cada esfera dessa
atividade comporta um repertério de géneros do discurso que vai se
diferenciando e ampliando-se a medida que a propria esfera se desenvolve e
fica mais complexa.

Nessa perspectiva, compreende-se que é dificil saber a quantidade de géneros
discursivos existentes em nossa lingua devido a existéncia de incontaveis tipos de atividade
humana e cada esfera de atividade vai exigindo o uso dessa diversidade discursiva.

Diante da heterogeneidade dos géneros do discurso, Bakhtin (1997, p. 281) os
classifica em: a) géneros primérios (simples) — que surgem na comunicacdo verbal e
espontanea (o didlogo informal, o bilhete, entre outros) e b) géneros secundarios (complexos)
— estes utilizam recursos especificos da lingua, levando em consideracdo as convencfes da
lingua (0 romance, o discurso cientifico, entre outros). Os géneros possuem uma forma
especifica que permite o seu reconhecimento e, embora sejam estaveis, eles sofrem variacdes

na sua composicao.

1.3 O GENERO PROPAGANDA PUBLICITARIA

No que se refere ao género propaganda, Sandman (2017, p. 34) destaca que “sendo a
linguagem da propaganda até certo ponto reflexo e expressdo da ideologia dominante, dos
valores que se acredita, ela manifesta a maneira de ver o mundo de uma sociedade em certo
espaco da historia”.

Para Orlandi (2005), o discurso publicitario tem funcédo ideoldgica que pré-determina
0 que pode e 0 que ndo pode ser dito.

Nessa Otica, compreende-se que a publicidade é carregada de ideologias. Uma das
principais caracteristicas desse género textual € a persuasdo: o sujeito almeja vender os seus
“maravilhosos” produtos® e usa a propaganda publicitaria para que o consumidor sinta a

necessidade de usar o produto.

1 Ou servicos. Porém, neste trabalho, trato apenas de produtos.
2 Persuasivos
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Sandman (2017 p.35) ressalta valores e caracteristicas fisicas refletidos na propaganda
que se baseiam no ideal de vida que o ser humano idealiza (juventude, beleza, riqueza, status
social, entre outros). Outro aspecto ressaltado pelo autor é o uso frequente de substantivos e
adjetivos utilizados de forma pretensiosa para enaltecer o produto e persuadir o interlocutor.

E importante salientar o uso frequente de pessoas famosas em propagandas como
estratégia de venda, como por exemplo: Neymar, Reynaldo Gianecchini, Fatima Bernardes,
Ivete Sangalo, Claudia Leite, Gisele Blindchen e Marina Ruy Barbosa. Sandman (2017 p. 35)
enfatiza “que todos esses recursos sao meios suasorios?, recursos com que se quer persuadir o
destinatario da mensagem, o possivel consumidor, principalmente”.

Nesse caso, € notavel que a imagem € usada junto com o texto como estratégia de
persuasdo e a publicidade, ao se valer desse recurso, utiliza celebridades em suas propagandas
como estratégia para o consumidor associar o rosto famoso a marca divulgada e, assim,
influenciar o comportamento do individuo.

Fiorin diz que “no imaginario da classe média o tema do ‘luxo’ e do requinte é
figurativizado por baixelas de prata, porcelanas, tapetes persas, poltronas de veludo, quadros,
etc.”(FIORIN, 1988 apud SANDMAN, 2017, p.37). Com essa afirmacdo, compreende-se 0
engano da elite em relacdo a bens de consumo que reproduzem estilos de vida que possam
considera-las cada vez mais ricas e poderosas na sociedade.

Sandmann (2017 p.48) apresenta os aspectos mais gerais da linguagem da propaganda.
Sendo eles:

a) Variacdo linguistica — variacdo que ocorre em periodos de tempo, devido a fatores
historicos e culturais;

b) Emprestimo linguistico — uso de palavras de outros idiomas para substituicdo de
termos da lingua do pais;

c) Aspectos ortograficos — alteracdo na escrita de determinadas palavras para causar
impacto;

d) Aspectos fonologicos — rima, ritmo, aliteragdo, paronomasia, aspectos prosédicos;

e) Aspectos morfolégicos — o0 jogo com a palavra, prefixacdo, sufixacdo, cruzamento
vocabular, ressegmentacio? e desopacificacio®;

f) Aspectos sintaticos — simplicidade estrutural, topicalizacdo, coordenacéo, paralelismo,

simetria, combinacdes estilisticas;

2 Segmentacéo de uma palavra, podendo ser substituida ou acrescentada por outra.
3 Modificagdo parcial de uma palavra longa ou opaca, para torna-las transparentes.



15

g) Aspectos semanticos — polissemia e homonimia, denotacdo e conotagdo, antonimia,
combinagdes estilisticas;
h) Aspectos contextuais —compdem a informacéo do género: titulo, texto e assinatura;
i) Linguagem figurada — metonimia, personificacao;
Com isto, é notavel que o género propaganda publicitaria é indispensadvel como
ferramenta metodoldgica de leitura critica em sala de aula, sendo que, o professor, ao
trabalhar com esse género, aborda em seu conteldo a manipulacdo e as ideologias que

constituem a propaganda.

1.4 O PROCEDIMENTO SEQUENCIA DIDATICA

Neste trabalho, organizamos as atividades em sequéncia didatica. O professor deve ter
em mente que 0 objetivo € tornar mais produtivo o processo de aprendizado do aluno, pois a
leitura é um processo complexo.

Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004, p.82-83) ressaltam que trabalhar com sequéncia
didatica (SD) ¢ “ajudar o aluno a dominar melhor um género de texto, permitindo-lhe, assim,
escrever ou falar de uma maneira mais adequada numa dada situagdo de comunicagdo”. E
acrescentam que sequéncia didatica é um “conjunto de atividades escolares organizadas, de
maneira, sistematicas em torno de um género textual oral ou escrito”. Nesta concepcdo, a SD
visa contextualizar o conteido a ser trabalhado e ajudar o aluno a aperfeicoar a escrita e a
fala.

O esquema da sequéncia didatica apresentado por Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004)
inicia pela apresentacdo da situacdo de comunicacdo referente ao conteludo tematico, e
producdo inicial escrita do género estudado. Em seguida, é realizada uma verificacdo em
relagdo aos conhecimentos de mundo do aluno em relagdo ao assunto trabalhado. Na segunda
parte da SD denominada modulos, serdo realizadas atividades e intervengdes pedagogicas. E
por ultimo, a producdo final para analisar os conhecimentos adquiridos pelos alunos.

E importante que o professor de lingua portuguesa elabore projetos de ensino de
leitura voltados para a leitura critica e reflexiva por meio dos mais variados géneros textuais.

Em seu trabalho com a leitura o professor pode utilizar-se de inimeros e variados
géneros. Contudo, em nossa vivéncia em sala de aula, foi notavel que o professor observado,

apesar de dispor dessa estratégia para o ensino da leitura, prende-se somente as questdes
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superficiais presentes em livros didaticos, permanecendo no ensino mecénico de respostas
“prontas”.

Por meio deste trabalho que apresenta uma proposta de SD, ao trabalhar o género
textual propaganda publicitaria, busca-se desenvolver nos alunos a competéncia leitora e o

senso critico e reflexivo.
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A presente SD do género textual propaganda publicitaria constitui-se de atividades

sequenciadas, com o intuito de dar condicGes ao aprendiz para que ele amplie os seus conhecimentos,

reflita e questione sobre o real interesse dos discursos da propaganda. A sequéncia didatica segue a

seguinte estrutura: apresentacdo da situacdo de comunicacdo; producdo inicial: avaliacdo

diagnostica; modulos de ensino (modulol, modulo 2 e modulo 3); producao final e avaliacao.

A seguir, apresenta-se 0 quadro de conteddos, no qual constam o0s assuntos

contemplados nesta proposta de trabalho, bem como os objetivos e as habilidades a serem

desenvolvidas nos alunos.

2.1 CONTEUDO

estudado

Conteudo Objetivos Habilidade

- Caracteristicas e estrutura | Compreender as | - Capacidade de compreensao
do género propaganda | caracteristicas e a | e identificacio do género
publicitaria estrutura  do  género | propaganda publicitaria

- Ideologias nos discursos
publicitérios

Entender como a
propaganda controla o
comportamento do
individuo

Reconhecimento das
ideologias no género
estudado

- Funcdes da linguagem

Reconhecer as funcgdes
da fala

Identificar a funcédo da
linguagem da
propaganda

Reflexdo sobre 0 uso da
linguagem em diferentes
situacOes de interacdo social.

- Linguagem verbal e ndo
verbal

Entender as estratégias
de wuso da linguagem
verbal e da linguagem
ndo verbal

Competéncia de ler e
interpretar imagens

- Verbo e os modos verbais
- O uso do verbo no
imperativo

Entender o valor
discursivo do verbo no
imperativo

Competéncia de usar o verbo
no imperativo em diferentes
situacOes discursivas

Entendemos que somente através de uma pratica pedagdgica eficiente e bem planejada

de leitura é que poderemos tornar nossos alunos questionadores na condigdo comum de

cidadaos, tornando-os criticos e reflexivos. Neste sentido, organizamos a sequéncia didatica,

conforme descrita abaixo:
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2.1.1 Apresentacéo da situacio de comunicagio
12 Aula-06/08

O docente apresentara, nesta primeira etapa, 0 género que sera estudado (propaganda
publicitaria) durante as proximas aulas e as atividades didaticas que serdo desenvolvidas no
decorrer da SD. Nesse momento, sdo apresentados as metodologias e 0s recursos que serdo

utilizados durante o projeto: imagens, textos, producdo textual, notebook, Datashow.

2.1.2 Producdo inicial: Avaliacdo Diagndstica
12 Aula-06/08

Nessa etapa serd pedido que cada aluno produza um texto do género propaganda
publicitaria. Essa exploracdo inicial familiarizara o aluno com o género e ajudard a

diagnosticar o nivel e o conhecimento prévio em relacdo ao género estudado.

MODULO 1- Conhecendo as caracteristicas e a estrutura da propaganda publicitaria
12 Etapa
2% aula- 06/08
No primeiro momento do mddulo o professor apresentara as caracteristicas e a

estrutura do género textual a ser estudado e levantard o conhecimento prévio do aluno a
respeito do assunto abordado. Em seguida, o professor utilizara o Datashow para expor aos
alunos as propagandas selecionadas e, juntos, realizardo a leitura das caracteristicas e da
estrutura presente nas propagandas.

As caracteristicas da propaganda séo:

e Carater comercial

e Linguagem verbal e ndo verbal

e Linguagem simples

e Textos relativamente curtos

e Textos persuasivos e atrativos

e Humor, ironia e criatividade

e Verbos no modo imperativo

e Figuras e vicios de linguagem

e Uso de cores, imagens, fotografias
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Estrutura da propaganda:
e Titulo

e Corpo do texto

e Marca

e Contato

Para dar continuidade a esta aula o professor listara na lousa alguns slogans comuns ao
cotidiano do aluno, como por exemplo: Tim, viver sem fronteiras; Viva o lado Coca-Cola da
vida; Omo porque sujar faz bem. E solicitara a ajuda da turma para completar a lista
mostrando aos alunos as frases de efeito que sdo geralmente curtas e de facil memorizagéo
para o leitor. E realizara, ainda, perguntas problematizadoras para serem realizadas oralmente.

Questdes problematizadoras para serem realizadas oralmente:

e Vocé acredita que a publicidade pode influenciar de alguma forma as pessoas?
Justifique.

e \océ ja comprou algo influenciado por uma propaganda? Fale sobre o assunto.

e Quais argumentos sdo utilizados na propaganda para que o leitor realize o ato de
compra?

e Onde podemos encontrar as propagandas publicitarias, ou seja, em quais meios de
comunicagéo elas sdo veiculadas?

e A propaganda desperta expectativas no consumidor em relacdo aos produtos
divulgados. Isso se deve ao fato de esse género sempre repassar em seus discursos a
certeza de qualidade do produto. Um consumidor, ao comprar um produto

estimulado pela propaganda, pode ter uma quebra de expectativa? Comente.

22 Etapa

3% e 42 Aula - 08/08 - Ideologias nos discursos publicitarios

A propaganda publicitaria muda o modo de pensar e as convic¢des humanas, e com
isso, influencia o comportamento do individuo na sociedade. Dissemina ideais de vida muitas
vezes longe da realidade do consumidor, manipulando e enaltecendo determinado produto ou
estereotipos “aceitaveis de beleza” fazendo com que o interlocutor ndo questione os reais

interesses da propaganda.



20

Deste modo, o professor apresentard aos alunos as ideologias presentes nas
propagandas e as estratégias de manipulacdo que fazem parte desse género fazendo com que o
aluno reflita e perceba essas caracteristicas existentes nos discursos publicitarios.

Em seguida, o professor ira apresentar as imagens abaixo e solicitara que os alunos
as observem. A docente indagara o por qué da imagem da atriz na divulgacdo do produto.
Caso o consumidor se interesse e va até uma concessionaria de automdveis para comprar 0
carro, a Maryna Ruy Barbosa ira junto? Podemos, entdo, compreender que o cliente foi
manipulado? Apds essa reflexdo, o professor solicitara a producdo de um breve texto a partir

das nuances implicitas no texto.

32 Etapa
5% e 6% aula- 10/08

Para esta aula, o professor ird utilizar o texto “Jovens, consumo de &lcool e
propaganda” da psicéloga Ilana Pinsky, a fim de que os alunos realizem a leitura silenciosa. O
texto ira contribuir significativamente para a discussdo em sala de aula e levara os alunos a
uma compreensdo mais ampla por meio do género textual estudado sobre a influéncia da
propaganda no consumo de alcool.

Segundo Antunes (2003 p. 70), “A leitura é uma atividade de acesso ao conhecimento
produzido, ao prazer estético e ainda, uma atividade de acesso as especialidades da escrita”.
Com o intuito de aprofundar o senso critico do discente em relacdo ao consumismo
influenciado pela propaganda e o aprimoramento da escrita, 0 educador ird organiza-los em
dupla e solicitara que produzam um texto como tema “Consumismo x propaganda” tendo

como base a leitura realizada e a discussdo em sala de aula.

MODULO 2 - Linguagem verbal e ndo verbal
42 Etapa
7% e 8- aula- 13/08

De inicio, para esta aula, o professor ir4 trabalhar a definicdo de linguagem e as
fungdes da linguagem, contemplando as seis fungdes, visando assim, enriquecer a analise e a
producéo de texto dos alunos.

A abordagem das funcbes da linguagem, neste modulo, serd norteada pela teoria do

linguista Jakobson. O estudioso expandiu as fungbes propostas por Karl Buhler,
acrescentando mais trés fungdes da fala. Porém, esses conceitos ja foram ressignificados por

autores contemporaneos que ndo se limitam a trabalhar com seis func¢des. Contudo, para o
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género em andlise, é importante se embasar nessa perspectiva tedrica, uma vez que a
linguagem deve ser compreendida em toda a variedade de suas funcfes. As seis fungdes séo
as seguintes, de acordo com Jakobson (JAKOBSON, 1995 apud WINCH; NASCIMENTO,
2002)

* Funcéo Referencial: tem como objetivo informar a realidade para o destinatério, por

exemplo, os textos jornalisticos.

* Funcdo Emotiva: expressa emogdes e sentimentos.

* Funcdo Poética: de carater subjetivo, seleciona e faz combinacdo de palavras. Essa

funcdo é caracteristica de textos literarios e ela pode ser usada na linguagem
publicitaria.

» Funcdo Fatica: utilizada para interromper ou estabelecer a comunicacao e a interacdo

entre o locutor e o interlocutor. Essa funcdo € caracteristica dos dialogos
(cumprimentos, saudacdes, despedidas, conversas no telefone, etc.).

* Funcéo Conativa: utiliza a linguagem apelativa, persuasiva com o intuito de chamar a

atencdo do receptor e o convencer.

+ Funcdo Metalinguistica: uso de metalinguagem (linguagem que fala dela mesma),

podendo ser encontrada em uma mauasica ou um poema que fale sobre musica ou

poema, respectivamente ou em um video que tenha como tema filmes.

Apobs a apresentacdo das fungdes da linguagem o professor ird promover um debate
buscando investigar se os alunos perceberam as diferencas dessas funcdes e se conseguiram
identificar aquela que predomina na propaganda - funcdo conativa ou apelativa - que tem por
objetivo mover o decodificador, o destinatario do codigo ao consumo de mercadorias ou ao
uso de servicos. Quando o ato comunicativo externo forte apelo ao receptor, ao destinatario,
ao interlocutor ou decodificador da mensagem, dizemos que predomina a fungdo apelativa ou
conativa, quando, na linguagem, ha por parte do emissor o desejo de atuar sobre o receptor,
levando-o a uma mudanca de comportamento. E isso pode acontecer por meios de uma
ordem, um apelo, uma sugestdo, uma suplica. Trata-se, portanto, de uma funcéo usada para se
atrair a atencdo do receptor e influencia-lo a receber a mensagem. Na funcdo apelativa, os
verbos aparecem no modo imperativo e 0s vocébulos sdo cuidadosamente escolhidos a fim de

envolver o receptor.


https://www.todamateria.com.br/funcao-referencial/
https://www.todamateria.com.br/funcao-emotiva/
https://www.todamateria.com.br/funcao-poetica/
https://www.todamateria.com.br/funcao-fatica/
https://www.todamateria.com.br/funcao-conativa/
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42 Etapa — 2 Aulas de 45 minutos
92 e 10%- aula- 15/08

Para a continuacdo desta aula o professor explicara que a linguagem verbal condiz
com o uso da fala ou da escrita. E a linguagem néo verbal é a utilizacdo de imagem, figuras,
desenhos, simbolos e cores.

Para tornar a comunicacao altamente eficiente, o texto publicitario utiliza-se de signos
verbais e ndo verbais. Ambos sdo necessarios para que haja uma compreensdo geral da
mensagem e para que o produtor do texto alcance seus objetivos. (Santaella e Noth, 2008,
p.119).

A partir da reflexdo acerca da linguagem verbal e ndo verbal, o professor ira mostrar
aos alunos propagandas que apresentem as duas linguagens expressas nos anuncios
publicitarios e discutird com eles sobre os sentidos veiculados pelas imagens.

Perguntas norteadoras para a discussdo em sala de aula:

e As imagens das propagandas apresentam relacdo com o texto?

e Pode-se compreender que a imagem € utilizada como estratégia para persuadir o
leitor?

e As linguagens verbais e ndo verbais se complementam e pretendem divulgar o
produto e destacar suas caracteristicas e beneficios podendo, assim, despertar a
necessidade de comprar o produto mesmo que o individuo ndo precise do item
divulgado?

e A escolha da utilizacdo de determinada cor na propaganda leva em consideracéo o

publico alvo e as reacdes que se almeja despertar no consumidor?

52 Etapa
112 e 128- aula- 17/08

O professor organizara os alunos em dupla e dara para cada um deles uma copia das
imagens das propagandas abaixo e levantard algumas questfes para nortear a analise. Entéo,
pedird que cada dupla observe e analise criticamente as propagandas, levando em
consideracdo a linguagem verbal e ndo verbal. Em seguida, solicitara aos alunos que
socializem em sala de aula. Para a socializagdo o professor ira dividir a turma em dois grupos
e solicitara que escolham um representante para elencarem na lousa as observacdes realizadas

na analise.
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Deste modo, os alunos irdo interagir e entender alguns elementos que possam ter
passado despercebidos em suas analises e, consequentemente, aprimorar 0 Senso critico e
reflexivo.

Questdes para serem discutidas em sala de aula

e  Quais as cores que predominam na propaganda? Qual o motivo da escolha
dessas cores?

e  Geralmente as propagandas publicitarias se compdem de periodos curtos. Por
que elas tém essa estrutura?

e  Qual arelacdo entre a imagem da cantora Sandy e a cerveja devassa?

e Nasegunda propaganda, ¢ utilizado o termo “Pega eu. Leva eu”, para chamar a
atencdo do publico e fixar na mente do consumidor o desejo de compra. Observe
atentamente a propaganda, levando em consideracdo a relagdo verbo-visual e
descreva os elementos utilizados para reforcar a eficacia do produto

e  As propagandas de cervejas podem induzir uma pessoa a iniciagdo do consumo
de alcool? Por que?

e  Quais as consequéncias do alcool ao corpo e a mente de um individuo que o

consuma em excesso?

MODULO 3 - O uso do verbo imperativo na propaganda
62 Etapa
13% e 14°- aula- 20/08

O professor ira comecar a aula apresentando o conceito de verbo e também os modos
verbais (indicativo, imperativo e subjuntivo). Em seguida, apresentard a turma algumas
propagandas com verbo no imperativo e ira perguntar aos alunos se eles conseguem observar
alguma diferenca em relagdo as imagens publicitarias trabalhadas nas aulas anteriores. O
proximo passo € mostrar aos alunos a funcéo discursiva desempenhada por esse verbo na
propaganda e argumentar se a utilizacdo do modo verbal fosse outra nesse contexto, teria o
mesmo efeito de sentido no leitor. Depois, o professor distribuird copia de imagens com
verbos no imperativo para que os alunos entendam o aspecto estrutural e o valor discursivo
desempenhado pelo verbo na propaganda, bem como serem capazes de observar os verbos
imperativos como um agente capaz de transformar, persuadir, convencer o interlocutor,
fazendo-o crer em algo ou fazendo-o realizar algo ou agir de certo modo. Responderdo as

perguntas motivadoras para incentivar uma discussao.
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Perguntas motivadoras para serem realizadas oralmente:
e Identifique qual a funcdo que o verbo imperativo desempenha nas propagandas.
e Analise criticamente as imagens e aponte as estratégias utilizadas pelo autor.
para convencer o leitor a comprar os produtos.
e Na segunda propaganda, a cor rosa é predominante. Qual a intencdo do autor?
Qual o publico alvo?
e  Observe a linguagem dos textos e aponte qual desses anuncios além de usar
verbo no imperativo utiliza-se de duplo sentido.
. Qual das propagandas néo faz divulgacdo de produto? Qual a mensagem

repassada?

PRODUCAO FINAL
72 Etapa
15 e 16- aula- 22/08

O professor pedira que os alunos se organizem em duplas e devolvera os textos
produzidos no inicio da SD (producdo inicial) para que eles releiam o texto e verifiquem se a
producdo contempla as caracteristicas principais do género. Apoés a releitura, o professor ird
solicitar que os alunos reescrevam o texto. Essa atividade servira para que os alunos reflitam
sobre 0 que aprenderam nos moédulos anteriores e entendam a importancia de revisar e

reescrever textos.

82 Etapa
17 e 18 aulas- 24/08

Na ultima etapa, o professor distribuird imagens distintas que contenham somente
linguagem nédo verbal (anexos) e, em dupla, os alunos irdo produzir o texto do género
propaganda publicitaria, sendo que o texto reescrito na aula anterior servira de suporte para a
producdo proposta nesta etapa. E, ao final, os alunos realizardo a apresentacdo para a turma
argumentando de forma consistente, buscando convencer a turma sobre a eficacia do produto
divulgado. O professor avaliara, entéo, se os alunos conseguiram ter dominio sobre o género
estudado e o nivel de criticidade em relagdo as propagandas. Fica a critério do professor a
necessidade de reescrita da producédo final. Caso ache necessario, devera reservar mais duas

horas aula de 45 minutos para a realizacdo da reescrita.
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3. AVALIACAO E QUADRO DE ATIVIDADES

De acordo com Antunes (2003), sdo vérias as oportunidades de avaliar o aluno,
perceber seus avancos e suas dificuldades e interferir nesse processo, pois, a aprendizagem
acontece todo dia. Nesse sentido, a avaliagdo ocorrera de forma continua, por meio da
realizacdo das atividades propostas na SD e devera levar em consideracdo a compreensdo das
caracteristicas e a estrutura do género discursivo estudado, o entendimento acerca das
ideologias presentes na propaganda e a participacdo nas atividades orais e escritas

Por meio de imagens distintas, apenas com linguagem ndo verbal, os alunos
produzirdo textos persuasivos e consistentes para atingir o nimero maximo de possiveis
consumidores. Invertendo os papeis e se colocando no lugar do profissional da area ou da
empresa dona do produto, os alunos irdo argumentar para convencer o interlocutor sobre a
eficacia do produto.

Na avaliacdo final, serd considerado o desempenho, o dominio da produgdo escrita do
género textual propaganda. Para avaliar a oralidade, os alunos irdo argumentar sobre o
produto (imagem distribuida pelo professor para a elaboracdo do texto verbal da propaganda)
e 0 educador devera considerar os argumentos utilizados pelos discentes para a divulgacdo do
produto. Tendo como base avaliativa o contexto ao qual o aluno esté inserido e 0 dominio da
norma padrdo da lingua.

O professor devera considerar a ficha abaixo, com os seguintes critérios avaliativos.

Ficha de critérios para avaliacdo final Sim Néo

1.0 titulo da propaganda esta adequado ao texto?

2. Dominio em relacdo as caracteristicas e a estrutura do género

3. O texto redne informagdes em frases curtas, manipuladoras ou

persuasivas?

4.0 aluno foi critico em sua apresentacéo?

5. O aluno demonstrou habilidade para falar em publico?

6. Postura corporal adequada?

7. Dominio adequadamente a norma padréo da lingua?

Fonte: A autora.



QUADRO DE ATIVIDADES

ATIVIDADES HABILIDADES

Producéo escrita inicial do género textual | Facilidade para compreender o conteddo do

estudado. modulo.

Realizar, oralmente, a identificacdo das | Capacidade de compreensao e identificacdo do
caracteristicas e a estrutura da género propaganda publicitaria.

propaganda.

Completar a lista de slogans na lousa e Capacidade de reconhecimento de slogans.

responder, oralmente, a perguntas de Reflexdo e criticidade em relagéo a propaganda
compreensdo/interpretacdo sobre publicitaria.

propaganda.

Discusséo em sala sobre ideologia e Habilidades de argumentar.

manipulagdo e producdo textual a partir

da anélise de imagens.

Leitura silenciosa do texto “Jovens, | Criticidade sobre propaganda e consumo.
consumo e propaganda” e disSCUSS&0
sobre a compreensdo/interpretacdo do

género textual estudado

Producdo textual com base em leitura | Aprimoramento da escrita.

realizada em sala de aula.

Debate sobre as funcbes da linguagem e | Reflexdo sobre o uso da linguagem em
a linguagem que predomina no texto | diferentes situacOes de interacdo social.

publicitario.

Os sentidos veiculados pelas | Habilidade cognitiva, senso critico e reflexivo.
propagandas com linguagem verbal e ndo
verbal e discussdo por meio de perguntas

norteadoras.

Analise de propagandas com linguagem | Habilidade cognitiva, senso critico e reflexivo

verbal e ndo verbal e socializacdo em

grupo.

Analise de propagandas com verbos no | Compreenséo do valor discursivo de verbos no
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imperativo em dupla por meio de

questdes norteadoras e socializacéo.

imperativo.

Releitura e reescrita do texto produzido

na producdo inicial.

Habilidade em realizar releitura e reescrita de

textos.

Producdo texto escrito e apresentacao

para a turma.

Dominio e criticidade em relagdo as
propagandas e aperfeicoamento da oralidade
Reconhecer a sala de aula como um ambiente

socio interacionista de aprendizagem.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Levando em consideracéo a dificuldade na aprendizagem da leitura devido os métodos
de ensino aplicados em sala de aula, esta proposta buscou atender ao desenvolvimento da
capacidade leitora critica e reflexiva do aluno e, assim, contribuir significativamente para a
formacdo de leitores autdbnomos, reflexivos, por meio da leitura desafiadora do género
discursivo propaganda publicitaria.

Sendo assim, é de extrema relevancia que as praticas de leitura sejam voltadas para as
atividades que promovam o desenvolvimento do pensamento critico e reflexivo do aluno,
contribuindo assim, para a construcdo de sentido e o entendimento em relacdo as ideologias
presentes nos mais variados discursos na sociedade. Entdo, € necessario que o educador se
conscientize sobre o conceito de leitura e realize uma auto avaliacdo da sua pratica educativa
para que ele possa ir além do livro didatico.

Portanto, o professor precisa se ressignificar enquanto educador e, ao ter essa
consciéncia, o professor pode sempre inovar sua pratica pedagogica e estimular a formacéo de
leitores competentes, dispondo sempre de boa vontade, sensibilidade e compromisso com

cada um (uma) de seus alunos (as).
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ANEXO

ANEXO A

Propagandas para analise das caracteristicas e da sua estrutura

Experimente os produtos Seara.
A qualidade vai te

E tudo de bom.

cabelo anmado SEDA AN I SPN G
E COIA Tz 7 Cabelos com volume
controlado e sem frizz.

'L’]

g8
T
ARy o

L

Fonte: http://anodabiodiversidade.blogspot.com.br/2010/11/analise-de-propaganda.html
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ANEXO B — PROPAGANDAS PARA ANALISE E PRODUGAOO TEXTUAL

Imagem 01: Carro Captur

Fonte: noticias.bol.uol.com.br

Imagem 02: Manipulacdo e persuaséo

Fonte: blogcitario.blog.br
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ANEXO C — Texto para leitura silenciosa

Jovens, consumo de alcool e propaganda
ILANA PINSKY

O aumento do consumo de bebidas alcodlicas em uma populagédo € influenciado
por uma série de fatores, mas dois deles sdo especialmente importantes.
Os chamados fatores de acesso ao produto incluem, entre outros, o prego, a
densidade de locais de venda e 0 nimero de horas de funcionamento dos pontos-de-
venda de bebidas alcodlicas. E tanto intuitivo quanto comprovado por sélidas
evidéncias que, quanto mais barato o preco das bebidas alcodlicas e quanto mais
facil compréa-las, mais as pessoas bebem. No Brasil, onde o preco de um litro de
pinga é comparavel com o do litro de leite e é rarissimo um menor de idade ter
dificuldades de adquirir qualquer bebida alcodlica, o consumo do produto tem
apresentado tendéncia de crescimento.

Vale apontar que o aumento de problemas relacionados ao alcool em uma
populacdo é proporcional ao aumento do consumo de alcool desta. Também,
diferentemente da crenca difundida, a maior parte do potencial devastador do
consumo de alcool, protagonista de acidentes de transito, crimes, agressao
doméstica etc., ocorre com individuos ndo-dependentes.

O segundo grupo de fatores diz respeito ao aspecto da informacdo. Desse grupo
fazem parte a propaganda e campanhas na midia, entre outros. Ha muito sabe-se do
papel desses fatores no clima social que € criado em torno das bebidas alcoolicas,
mas, recentemente, pesquisas apontam para a influéncia direta das propagandas
também no inicio e aumento do consumo do &lcool.

Uma pesquisa relacionou o fato de apreciar propagandas de cerveja aos 18 anos
com um maior indice de consumo de bebidas e de comportamento agressivo aos 21
anos. Outro estudo, com criancas e adolescentes entre 10 e 17 anos, revelou que
assistir a propagandas com frequéncia provoca a expectativa de consumir bebidas
no futuro. Muitos dos meninos entrevistados disseram que as propagandas de
alcool os encorajavam a beber. N&o é a toa: no Brasil os comerciais estdo sempre
associados a momentos gloriosos, conguistas esportivas, a sexualidade e ao orgulho
de ser brasileiro. E o gasto anual de milhGes de délares permite que as propagandas
sejam extremamente criativas e atraentes.

Apesar dos dados acima, o governo federal desperdigcou recentemente excelente
oportunidade de promover um debate nacional sobre o consumo de bebidas
alcoolicas, um dos maiores problemas de salde publica no Brasil. Além de estender
para 2005 a permissdo as propagandas de cigarro em eventos esportivos, a medida
provisoria 118, aprovada pela Camara, descartou a inclusdo das cervejas na
restricdo de horério.
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A discussdo sobre as estratégias
de propaganda e marketing da
indUstria do alcool ndo é
prioridade brasileira

De acordo com a lei 9.294, de 1996, que regulamenta a propaganda de bebidas
alcodlicas no pais, apenas produtos com teor alcodlico acima de 13 GL integram a
categoria. Isso exclui cervejas e vinhos, por incrivel que pareca.
Mesmo para as bebidas que se enquadram na lei, no entanto, a publicidade em
radio e TV é livre na faixa entre 21h e 6h. E vinhetas rapidas de patrocinio sao
permitidas em qualquer horario. A partir de 2000, quando a lei 10.167 foi
sancionada para praticamente extinguir a propaganda de cigarro restrita, desde
entdo, aos locais de venda, parecia natural que o jogo ficasse mais duro também
para as bebidas alcodlicas.

A discussao sobre as estratégias de propaganda e marketing da industria do alcool
ndo € prioridade brasileira. A preocupacdo com o impacto global destas no
consumo dos jovens deu origem a um encontro internacional organizado pela
OMS, com especialistas de mais de 30 paises, na Espanha em maio de 2002. Um
trabalho brasileiro apresentado nesse evento confirmou a tendéncia mundial,
especialmente em paises em desenvolvimento, da industria de alcool dirigir seus
produtos aos jovens. No mesmo encontro foram apresentadas evidéncias cientificas
da influéncia da propaganda de alcool sobre os jovens.

Nesse sentido, é animadora a criacdo do grupo interministerial responsavel por
estabelecer novas regras para a propaganda, comercializacdo e taxacdo das bebidas
alcoolicas. Além das razbes de saude publica, o custo do uso nocivo de bebidas
alcoolicas é extremamente alto.

Nao temos no Brasil estudo amplo sobre o assunto, mas pode-se recorrer, como
referéncia, as estatisticas de outros paises. Nos EUA, o custo anual dos acidentes de
transito relacionados ao alcool ultrapassou US$ 100 bilhdes em 2000. Em 1996, um
estudo sobre o uso de alcool entre os jovens estimou custos de US$ 50 bilhdes,
incluindo acidentes de carro, crimes, afogamentos, intoxicacdo alcodlica etc.
Embora os nimeros norte-americanos sejam provavelmente maiores que 0S N0SsOS,
muitos dos problemas relacionados ao consumo de bebidas alcodlicas naquele pais
tém diminuido por conta das inumeras leis, intensa fiscalizacdo e existéncia de
programas de prevencao abrangentes.

Apesar dos tropecos do governo, parte da industria do &lcool parece sentir a pressao
da sociedade aumentando e cogita o desenvolvimento de acdes preventivas,
principalmente no que diz respeito ao dirigir alcoolizado. Porém muito mais tem de
ser feito. Entre as atribuicGes do governo, por exemplo, estdo a fiscalizacdo rapida
e certeira das medidas restritivas a serem tomadas. Esse € um assunto importante e
caro o suficiente para ser tratado a serio.
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ANEXO D
Cerveja devassa
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Fonte: propémark.blogspot.rcom.br

Propaganda Assolam
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Fonte: portalimprensa.com.br
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Fonte: www.plantaodabeleza.com.br
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Fonte: portaldoprofessor.mec.gov.br

Propaganda Social

Fonte: clinicarenovavida.blogspot.com.br
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ANEXO F

Imagens para a producao do texto do género propaganda

Fonte
: https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-873506593-fidget-hand-spinner-com-abec-original-anti-
stres-_JM



38

Fonte: https://extra.globo.com/noticias/economia/sucos-de-fruta-ficam-mais-baratos-com-isencao-
do-ipi-5452980.html
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