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RESUMO

O presente trabalho tem como tema o ensino de géneros do tipo descritivo:
classificados e propagandas. O objetivo geral do trabalho € desenvolver, nos alunos,
habilidades de leitura e escrita de géneros do tipo descritivo. Para alcancar esse
objetivo, busca-se compreender as funcdes sociais dos géneros classificados e
propagandas, conhecer as caracteristicas formais dos classificados e propagandas,
entender o valor discursivo do tipo textual descricdo nos classificados e
propagandas e saber produzir um texto descritivo com base nos géneros estudados.
O referencial tedrico esta baseado no interacionismo proposto por ANTUNES
(2009), nas orientacdes dos PCN de lingua portuguesa para o ensino médio (2006),
na definicdo de Bakhtin (2000) sobre o género do discurso, nas concepc¢des de tipos
de textos de Marcuschi (s.d) e nas concepcdes de Dolz, Norrevaz e Schneuwly
(2004) sobre sequéncia didatica. Com isso, espera-se que 0 aluno desenvolva a
habilidade de leitura e escrita dos géneros classificados e propagandas,
compreenda as funcbes sociais desses géneros e desenvolva o conjunto de
habilidades de criagdo e recriacdo exigidas na construgcdo de classificados e

propagandas.

Palavras-chave: géneros do discurso; classificados; propagandas; leitura,;



INTRODUCAO

A leitura € uma ferramenta imprescindivel para 0 acesso ao conhecimento.
Essa modalidade de uso da lingua é essencial para a expansdo de um pensamento
critico e reflexivo, pois, através dela é possivel o contato com diferentes ideias e
experiéncias que contribuem para a formacédo de sujeitos capazes de analisar e
criticar o mundo.

Durante a vivencia em uma turma de 1° ano do Ensino Médio de uma escola
particular de Tomé-Acu, foi visto que o professor usou livro paradidatico para
trabalhar tipos textuais e se limitou somente a essa ferramenta, que ndo atendia
satisfatoriamente ao assunto trabalhado. Dessa forma, a aula ndo abordou as
caracteristicas dos tipos textuais, aspecto importante a ser desenvolvido.

Verificou-se também que n&o houve um aprofundamento no contetdo da
aula para que o aluno pudesse perceber a estrutura dos textos narrativo, descritivo e
dissertativo e mostrar em quais géneros esses tipos de textos estdo presentes, para
gue o aluno conheca a funcionalidade do conteudo trabalhado em sala de aula
desenvolva esses conhecimentos nas suas relagdes sociais. E elementar que o
aluno entenda que a interacdo se da por meio dos géneros textuais e o0s tipos
textuais atuam em consonancia, 0s tipos textuais sdo as formas nas quais os textos
se apresentam.

Com base no que foi observado, foi produzido este trabalho com o objetivo de
desenvolver, no aluno, a habilidade de leitura e escrita de géneros do tipo descritivo.
Para alcancar esse objetivo, o aluno deverd compreender as fungbes sociais dos
géneros classificados e propagandas; conhecer as caracteristicas formais dos
classificados e propagandas; entender o valor discursivo do tipo textual descricao
nos classificados e propagandas e saber produzir um texto descritivo com base nos
géneros estudados.

Este trabalho foi desenvolvido a luz dos tedricos ANTUNES (2009) sob a
concepcdo de ensino da lingua a parti da lingua em uso o interacionismo, nas
orientacdes dos PCN de lingua portuguesa para o ensino médio (2006), na definicdo
de Bakhtin (2000) sobre o género do discurso, nas concepc¢des de tipos de textos de
Marcuschi (s.d) e nas concepcdes de Dolz, Norrevaz e Schneuwly (2004) sobre

sequéncia didatica.



Este trabalho estd estruturado em dois capitulos. No primeiro capitulo,
discute-se uma problemética sobre leitura e escrita e aborda-se sobre as
concepcles tedricas que servirdo de base para o desenvolvimento do trabalho,
partindo das concepcdes tedricas de Antunes (2004) sob o interacionismo, Bakhtin
(2000) sobre os géneros do discurso e Marcuschi (s.d.) numa abordagem sobre
tipos textuais, e Doz et al. (2004), sobre sequéncia didatica. O segundo capitulo é
voltado para o desenvolvimento do trabalho, que parte da elaboracdo dos contetdos
que serdo trabalhados e elaboracdo das atividades que serdo aplicadas como
proposta de ensino de géneros do tipo descritivo. Nesta parte do trabalho esti
detalhada, de maneira clara, a forma como serdo abordados os conteddos, como
sera desenvolvida cada atividade, quais instrumentos servirdo de suporte para
aplicacdo do trabalho, como serd feita a avaliacdo da aprendizagem e que

resultados espera-se alcancar.
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1. ORIENTACAO TEORICO-METODOLOGICA

A leitura tem uma importancia indiscutivel na educacéo béasica. No entanto, é
visto que em algumas instituicdes de ensino, as aulas de leitura sdo sem obijetivo,
nao buscam fazer o aluno pensar sobre o que esta lendo. Essa pratica ainda ocorre
pelo fato de que muitos ainda tém a concepc¢do errdbnea de que ler € tdo somente
decodificar signos.

A motivacdo para produzir este trabalho surgiu na disciplina de estagio |I.
Fomos a uma escola particular de Tomé-Acu observar uma aula de lingua
portuguesa e o que verificamos foi que o professor usou mecanismos que nao
supriram satisfatoriamente o contetdo trabalhado que, na ocasido, a docente
trabalhava tipos de textos. A professora apenas deu conceitos basicos acerca de
cada um dos tipos textuais e, no momento da producado textual ao qual os alunos
tinham que por em prética o que tinham apreendido, sentiram dificuldades em
produzir. I1sso porque conheciam apenas conceito sobre cada tipo de texto; nao
conheciam as fun¢des sociais de cada um dos tipos de textos trabalhados. A partir
dai, percebemos a necessidade de produzir este trabalho para desenvolver a
habilidade de ler e escrever, usando como estratégia o ensino do tipo descritivo por
meio de géneros textuais.

As aulas de lingua portuguesa devem instigar o aluno, fazé-lo pensar. Essa é
uma conduta que deve ser exercida pelo professor em sala de aula, pois, a lingua
portuguesa vai muito além do ensino de nomenclatura gramatical. As aulas devem
possibilitar o aluno a fazer questionamentos acerca da sociedade e de seu papel
perante ela.

Parece haver pouca preocupacéo, por parte de alguns professores, de tratar a
leitura como modalidade fundamental para a formacé&o de leitores competentes,
sujeitos capazes de criticar e refletir sobre as coisas que 0s cerca.

Sabendo que a escola tem um papel fundamental na formacédo de cidadaos
criticos, os conteudos trabalhados dentro de sala de aula devem envolver situacdes
reais de interacdo. Antunes (2003, p. 75) afirma que é a leitura que possibilita que o
aluno acesse informagdes contidas no texto, pois “a atividade de leitura permite [...]
gue se compreenda o0 que é tipico da escrita, principalmente o que é€ tipico da escrita
formal dos textos da comunicacgdo publica”. Contudo, essas informagdes vao além

da estrutura linguistica.
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A leitura € uma atividade complexa e, durante esse processo, oOutros

conhecimentos sao envolvidos. Como afirma a autora KOCH (2012, p. 11).

A leitura é, pois, uma atividade interativa altamente complexa de
producdo de sentidos, que se realiza evidentemente com base nos
elementos linguisticos presentes na superficie textual e na sua forma
de organizacdo, mas requer a mobilizacdo de um vasto conjunto de
saberes no interior do evento comunicativo.

A leitura é, portanto, uma atividade que exige que o leitor faca uso de outros
conhecimentos no momento da sua realizagdo. Koch (2012), com base nas
concepgOes do interacionismo, elege quatro sistemas de saberes que sé&o
importantes para a atividade de leitura: a) o ilocucional, que é o que nos faz
entender o objetivo pretendido pelo autor no texto; b) o comunicacional, que nos
permite fazer as escolhas linguisticas para cada situacdo da fala; c¢) o
metacomunicativo, que possibilita ao locutor que os objetivos propostos por ele no
momento da interacdo sejam compreendidos pelo interlocutor e d) o superestrural,
gue permite que se identifiqguem as estruturas do texto, distinguindo-se uns dos
outros. O conhecimento superestrutural envolve os diferentes géneros que
funcionam como mecanismo de interagao social humana.

Através de uma leitura interativa, podemos fazer com que o aluno
compreenda melhor o que esta aprendendo na escola, aumentando seu repertério
em relacdo a escrita, colaborando para que este se torne um cidadao critico e
argumentativo do mundo que o cerca.

Como afirma Delmanto (2005, p. 45):

Em primeiro lugar, precisamos ter em mente que ndo basta ensinar a
ler e escrever: é necessario desenvolver o grau de letramento dos
alunos, dirigindo o trabalho para praticas que visem a capacidade de
utilizar a leitura (e a escrita) para enfrentar os desafios da vida em
sociedade e, com conhecimento adquirido, continuar aprendendo e
se desenvolvendo ao longo da vida.

A partir dessa concepcdo, 0 ensino/aprendizagem da leitura e da escrita
passa a ser fundamentado numa abordagem interativa que ndo se volta apenas a
teoria gramatical ou ao reconhecimento de algumas formas da lingua padrdo, mas
principalmente ao dominio do ler e escrever de forma discursiva. Desta forma,

nossos alunos serdo capazes de relacionar e perceber sentidos implicitos no texto -
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captando as intencdes do autor por meio das pistas deixadas por ele — de deduzir
informagdes que estdo nas entrelinhas do texto. Como podemos verificar nas

concepcdes dos PCN:

Os eventos de leitura se caracterizem como situagdes significativas
de interacdo entre o aluno e os autores lidos, os discursos e as vozes
gue ali emergirem, viabilizando, assim, a possibilidade de mdltiplas
leituras e a construgdo de vérios sentidos. PCN (BRASIL, 2006;
p.33)

Entdo, deve haver um objetivo para a pratica da leitura que seja significativo e
funcional para o aluno, através do ensino de textos reais, oferecendo também
diferentes textos escritos. A escolha de um género para trabalhar as aulas de lingua
fara o aluno perceber a diferenca entre os diferentes géneros textuais, dependendo

da funcéo social de cada um.

1.1 GENEROS E TIPOS TEXTUAIS

Bakhtin (1997) afirma que cada esfera da comunicacdo humana se realiza por
meio da escolha de um género. E através da situacio e do objetivo do locutor, que
ele far4 a escolha linguistica para alcancar seus objetivos. Em qualquer situacdo
comunicacional, da mais simples até a mais formal, serd necessaria a escolha de um
género do discurso. Portanto, apresentar um conteddo ao aluno através de género
permitird que ele reconheca o0s objetivos e as funcdes sociais deste, podendo,

assim, construir sentidos e valores em relacdo ao texto.

O querer-dizer do locutor se realiza acima de tudo na escolha de um
género do discurso. Essa escolha é determinada em fungdo da
especificidade de uma dada esfera da comunicacdo verbal, das
necessidades de uma tematica (do objeto do sentido), do conjunto
constituido dos parceiros, etc. Depois disso, o intuito discursivo do
locutor, sem que este renuncie a sua individualidade e a sua
subjetividade, adapta-se e ajusta-se ao género escolhido, compde-se
e desenvolve-se na forma do género determinado. Esse tipo de
género existe, sobretudo, nas esferas muito diversificadas da
comunicacdo (BAKHTIN, 1997, p.301).
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Os géneros do discurso se concretizam na comunicagao verbal. Interagao e
género ndo se separam, por isso, vé-se a grande necessidade de trabalhar dentro
de sala de aula textos auténticos, ou seja, textos reais, que possam significar para o
aluno e faga-os portar-se de forma critica diante das circunstancias do dia-dia. Desta
forma, o aluno estara inserido na sociedade como cidadao ativo com a capacidade
de analisar, criticar o mundo.

A grande ilusdo nas aulas de lingua é achar que é irrelevante trazer géneros
recorrentes do nosso dia-dia para dentro de sala de aula. O uso desses géneros
discursivos contribui de forma muito positiva para o ensino de leitura e escrita.

Em uma das discussdes da obra “Ler e compreender os sentidos do texto”,
KOCH (2012, p. 122) afirma:

O estudo dos géneros constitui-se, sem davida, numa contribuicdo
das mais importantes para o ensino de leitura e redagdo. Para
reforcar esse posicionamento, afirmamos que, somente quando
dominarem o0s géneros mais correntes na vida cotidiana, nossos
alunos seréo capazes de perceber o jogo que frequentemente se faz
por meio de manobras discursivas que pressupdem esse dominio.

As aulas de lingua portuguesa devem ter, para o aluno, valor e significado
para que ele consiga dominar géneros do seu proprio dia a dia.

Os géneros textuais sdo 0s textos que encontramos na hossa vida
didria e que se apresentam padrbes sociocomunicativos
caracteristicos definidos por composi¢cdes funcionais, objetivos
enunciativos e estilos concretamente realizados na integracdo de
forcas histéricas, sociais e técnicas. ( MARCUSCHI, 2004,p.155)

Também é importante deixar claro o tipo textual que sera trabalhado para que
o0 aluno consiga fazer essa distingdo entre géneros e tipos textuais. Os tipos textuais
sao as formas nas quais 0s textos se apresentam e estao relacionados aos aspectos
lexicais, aos tempos e 0os modos verbais. Sdo essas sequéncias que possibilitam
que o locutor consiga estruturar o género discursivo usado na comunicacao verbal.
Partindo dessa natureza de organizagdo composicional, temos: narragdo que
consiste em narrar sequéncias de fatos a medida que o tempo passa; argumentacéo
texto em que se defende um ponto de vista, ideia, opinido; exposi¢cao textos que se

predomina a descricdo, sequéncias analiticas; descricdo estes textos predominam
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as sequéncias localizacao; injuncéo esse tipo de texto sdo caracterizados pelas
sequéncias explicativas. E todos séo caracterizados por uma sequéncia linguistica,

como podemos verificar nas afirmacdes de Marcuschi (2004, p. 154):

Tipo textual designa uma espécie de construcdo tedrica {em geral
uma sequéncia subjacente aos textos} definida pela natureza
linguistica de sua composi¢céo {aspectos lexicais, sintaticos, tempos
verbais, relagbes logicas, estilo}. O tipo se caracteriza muito mais
como sequéncias linguisticas (sequéncias retoéricas) do que como
textos materializados; a rigor s&o modos textuais.

Os tipos textuais sdo designados pela sua estrutura e seu aspecto linguistico,
formando a base do texto e ndo o evento comunicacional em si, que ja vem a ser o

género discursivo. Em consonancia com estas palavras podemos citar Marcuschi

(s.d):

Entre as caracteristicas basicas dos tipos textuais esta o fato de eles
serem definidos por seus tracos linguisticos predominantes. Por isso,
um tipo textual € dado por um conjunto de tracos que formam uma
sequéncia e ndo um texto. A rigor, pode-se dizer que o segredo da
coesdo textual esta precisamente na habilidade demonstrada em
fazer essa "costura" ou tessitura das seqiiéncias tipoldgicas como
uma armagdo de base, ou seja, uma malha infraestrutural do texto
(MARCURSCHILI, s.d., p.8)

Especificamente este trabalho se volta aos tipos descritivos, uma vez que 0s
géneros estudados (classificados e propagandas) séo do tipo descritivo. Esses tipos
de textos tém grande importancia na interagdo social, pois, quando o locutor tem a
intencdo de caracterizar um objeto, pessoa ou qualquer outra coisa, ele utiliza esse
mecanismo. Desta forma, o interlocutor terd condicbes de recriar cognitivamente a
forma do objeto descrito pelo locutor. Sdo textos em que “predominam as
sequéncias de localizagdo” (MARCURCHI, s/d*,p.10).

As propagandas e os classificados tém caracteristicas semelhantes. Ambos
tém o mesmo objetivo de persuadir o leitor, tentar fazer com que ele se interesse por

aquilo que esta sendo anunciado. Contudo, os dois géneros diferem em alguns

! Este texto foi baixado da internet e ndo aparece com a data. Mas o proprio autor informa que foi
publicado em MARCUSCHI, Luiz Antonio. Géneros textuais: defini¢do e funcionalidade. In: . DIONISIO, Angela
P.; MACHADO, Anna R.; BEZERRA, M.? Auxiliadora (Org.s.).Géneros textuais & ensino. Ed. 2. Rio de Janeiro:
Lucema, 2003. p. 19-36
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pontos: os classificados tém uma linguagem clara e objetiva; a propaganda tem uma
linguagem mais concisa e utiliza imagens em seus textos; ndo que nos classificados
esses mecanismos ndo sejam usados. E que, nas propagandas, as imagens S&o
usadas para mostrar o produto da melhor forma possivel, ajudando no jogo da
persuasao.

O ensino do texto descritivo, por meio dos géneros classificados e
propagandas, possibilitara que o aluno conheca muito além das estruturas
linguisticas do texto. Nessa perspectiva, Antunes (2009) faz uma reflexdo sobre
trabalhar lingua portuguesa de forma interativa, para ndo transmitir apenas

nomenclatura gramatical, mas trabalhar a lingua em uso.

Um ensino de linguas que, em dltima instancia, esteja preocupado
com formacdo integral do cidaddo, tem como eixo essa lingua em
uso, orientada para interacdo interpessoal, longe, portanto, daquela
lingua abstrata, sem sujeito e sem propdsito-lingua da lista de
palavras e de frases soltas.(ANTUNES, 2009.p.38).

O ensino de lingua que privilegia apenas 0 ensino de gramatica desvia o foco
da compreensdo e da construcdo de sentidos. O ensino da gramatica se torna
menos complicada e muito mais eficaz quando esté a servigo do discurso. A questao

gue surge é: como trabalhar?

O valor de qualquer regra gramatical deriva da sua aplicabilidade, da
sua funcionalidade na construgcdo dos atos sociais da comunicagéo
verbal[..] por isso, tais regras séo flexiveis , sdo mutaveis , dependem
de como as pessoas as consideram. Assim, essas regras vao e vém.
Alteram-se, cada vez que os falantes descobrem alguma razao para
isso, mesmo inconsciente.( ANTUNES 2003,P.89).

O conceito de ensino de gramatica neste trabalho parti da concepcao
interacionista de que esse ensino deve parti da lingua em uso, de modo que esse
aluno possa desenvolver seu senso critico acerca das situagbes que o cercam na
sociedade, esclarecendo que ndo € uma critica quanto a importancia do ensino de
nomenclaturas, mais a forma como é ensinado, pois 0 que € costumeiro ver € 0
ensino através de frases mecanicas sem contextos, o ensino desses elementos

devem priorizar as fungdes dentro do texto.



16

1.2 A SEQUENCIA DIDATICA

A forma como o professor organiza o conjunto de atividades com que ira
trabalhar, certamente contribuira para facilitar (ou ndo) a aprendizagem do aluno. No
projeto de intervencdo ‘O ensino de géneros do tipo descritivos: classificados e
propagandas’, as atividades foram em formato de sequéncia didatica (SD), que
envolve o ensino da lingua a partir de géneros discursivos. Esse modelo contribui
para que os alunos dominem a situacdo de comunicacao verbal da qual o género
trabalhado faz parte. A escolha dos géneros (classificados e propagandas) foi feita
para que os alunos conhecessem fungdo dos textos descritivos em uma situagéo de
interacdo social. A SD possibilita ao aluno dominar melhor um género. Isso se

confirma nas afirmacdes de Dolz, Norrevaz, Schneuwly (2004):

Uma sequéncia didatica tem, precisamente, a finalidade de ajudar o
aluno a dominar melhor um género de texto, permitindo-lhe, assim,
escrever ou falar de uma maneira mais adequada numa dada
situacdo de comunicagdo[...]. As sequéncias didaticas servem,
portanto, para dar aos alunos as praticas de linguagem novas ou
dificilmente dominaveis (Dolz,Norrevaz, Schneuwly 2004,p.83).

Por meio da SD, como forma de organizacdo sistematica de atividades, o
aluno podera dominar géneros que ainda sejam pouco utilizados por ele ou que ele
ainda ndo domine de forma eficiente.

O modelo de SD proposto pelos autores acima tem a finalidade de ajudar o
aluno a dominar um género textual. Esse modelo de sequéncia didatica parte de
uma producao inicial que servird de producéo diagndstica. Desta forma, o professor
terd condicBes de verificar os aspectos que o aluno ja conhece em relagdo ao
género trabalhado e o que ainda desconhece. Partindo deste pressuposto, o
professor ira desenvolver atividades que contribuam de maneira positiva para o
processo de aprendizado do género trabalhado em sala de aula. As atividades que o
docente ira propor constituira os modulos da sequéncia didatica (SD). Nesses
modulos, o contetdo sera aprofundado de maneira sistematica, as atividades serao
sempre focadas na instrumentalizacdo do aluno, dando a ele a possiblidade de

dominar o género trabalhado.
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2 DESENVOLVIMENTO DA SEQUENCIA DIDATICA

Retomamos as concepc¢des de SD propostas pelos autores Dolz, Norrevaz,
Sheneuwly( 2004) sobre a organizacao sistematica de atividades que possibilite o
aluno dominar o género. A luz desse modelo de organizacdo de atividades, os
contelidos da tabela abaixo possibilitardo ao aluno conhecer as fung¢des sociais, as
caracteristicas e os aspectos linguisticos dos classificados e propagandas.

A SD parte da explicacdo do que vem a ser géneros textuais, trabalhados sob
a concepcéao de Bakthin( 2000) para, posteriormente, apresentar os “classificados e

propagandas”, géneros que serdo trabalhados na sequéncia didatica.

2.1 CONTEUDO

Conteudo Habilidades/competéncias Objetivos
Géneros do discurso: | Capacidade de | Conhecer a funcdo e as
definicao e | compreender como  se | caracteristicas do género
caracterizagao caracterizam o0s géneros e | do discurso.

sua funcdo na interacdo

verbal.

N - Ser capaz de identificar as | Conhecer as
Os géneros classificados b
e propaganda: | caracteristicas e a funcdes | caracteristicas e funcdes
caracteristicas e A A

. ; dos géneros estudados. dos géneros trabalhados
funcionalidade
Tipos de textos: o texto | Capacidade de identificar os | Compreender as
descritivo elementos que compdem | caracteristicas de um

uma descrigao. texto descritivo
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O estudo do verbo

Capacidade de
compreender as
caracteristicas formais e as
fungbes  discursivas do

verbo.

Entender as
caracteristicas formais e
as funcdes discursivas do

verbo.

Vozes verbais

Capacidade de identificar o

comportamento dos verbos

Compreender a relacao

entre 0 sujeito e a acéo

no texto. expressa pelo verbo no

texto.
Linguagem, contexto e | Identificar quais objetivos | Analisar diferentes
escolhas linguisticas. estdo incorporados nas | contextos de

escolhas linguisticas.

comunicagéo.

2.2 CONDUCAO METODOLOGICA

A SD foi desenvolvida para ser executada em dezesseis aulas, duas

semanas e meia.

APRESENTACAO DA SITUACAO

12 e 22 aula

O professor ira expor aos alunos que o projeto ocorrera em sala de aula

durante dezesseis aulas, ou seja, aproximadamente duas semanas e meia. Em

seguida, o professor mostrard a tematica que sera trabalhada “Os géneros

descritivos do tipo classificados e propagandas”. Utilizando-se do Datashow, o

docente mostrara alguns exemplos desses géneros e pedira que, com base no que

foram apresentados, os alunos produzam um texto, podendo fazer a escolha entre

um classificado e uma propaganda, para que o professor possa verificar as

dificuldades dos alunos em relag&o aos géneros.



19

Médulo |
32 e 42 aulas
O professor irda aprofundar as discussfes sobre o tema (géneros discursivos

definicAho e caracterizacdo), apresentando um video disponivel em:<

(https://Iwww.youtube.com/watch?v=0QPw-xUK _tk)> que faz uma abordagem sobre

géneros textuais, para que os alunos saibam o que vem ser um género discursivo.
Nesta aula, o professor farad uso de Datashow, que servira de ferramenta para expor
0 video aos alunos. Apos o video, o docente reforcara o que vem ser um género
discurso. Depois, o docente explicara o que é um texto do tipo descritivo através do
livro Didatico Novas Palavras dos autores Emilia Amaral, Mauro Ferreira, Ricardo
Leite e Severino Antdnio. Serd apresentado o tema Tipos de textos: o texto
descritivo em classificados e propagandas retirados da internet e dos jornais locais.
Os classificados e propagandas serdo expostos em Datashow. Esses mecanismos
servirdo de suporte para abrir a discussdo sobre o assunto, para que o professor
possa explicar, com base nos exemplos, as caracteristicas dos géneros classificados

e propagandas e seus objetivos.

52 e 62 aulas

Nestas duas aulas, para tratar do tema (Os géneros classificados e
propaganda: caracteristicas e funcionalidade), o professor ira apresentar aos alunos
um texto disponivel

em:<(file:///C:/Users/positivo/Desktop/apostila%20propaganda.pdf)> que trata sobre

as funcbes das propagandas e dos classificados, uma vez que sabemos que os dois
géneros possuem caracteristicas semelhantes, como o uso de verbos no imperativo,
e 0 proprio intuito discursivo que é fazer o locutor se interessar por algo que esta
sendo divulgado. .Apoés a leitura desse material, o professor levantara as discussdes
com os demais alunos sobre as fungbes desses géneros. Também discutird sobre
um dos elementos principais desses géneros: a descricdo. Em seguida, o professor
ird trabalhar uma interpretacéo textual com os alunos para consolidar esse momento
de aprendizagem sobre os géneros estudados, a atividade ocorrera da seguinte

maneira: o professor mostrard um classificado e uma propaganda disponiveis


https://www.youtube.com/watch?v=OQPw-xUK_tk
../../../../../../positivo/Desktop/apostila%20propaganda.pdf
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em:<(http://www.propagandaemrevista.com.br/propaganda/1335/)> e

<(http://portaldoprofessor.mec.gov.br/storage/discovirtual/aulas/11936/imagens/class

ificados.qgif>. Ao observar os textos (classificados e propagandas) apresentados pelo
professor,, 0 aluno devera discorrer em seu caderno quais foram as estratégias de
convencimento utilizadas no texto e, em consonancia com o que foi estudado,
apontar as caracteristicas dos géneros estudados e justificar a resposta de acordo
com o que foi discutido e analisar o valor discursivo dos argumentos usados nos

textos.

72 e 82 aulas

A sétima e oitava aulas ocorrerdo da seguinte forma: serdo entregues aos
alunos jornais do Estado para que eles procurem, dentro dos jornais, quais Sa0 0s
géneros do tipo descritivo. Neste caso, classificados e propagandas. Apds esse
momento, o professor pedira que o aluno justifique suas escolhas, apontando as
caracteristicas dos géneros encontrados. Entéo, o aluno ira a frente apresentar, nos
géneros encontrados, o texto descritivo e justificar o porqué desse tipo de texto. O
professor também salientara a questdo do modo imperativo dos verbos nos
classificados e propagandas e discutira o porqué dessa escolha linguistica, sua
funcéo e o sentido dentro dos géneros estudados. O docente abordara este assunto
com mais profundidade na proxima aula. Ao final desta aula, o aluno tera
enriguecido seu repertorio, além de ter a capacidade de identificar a caracteristicas
do texto descritivo em classificados e propagandas, como uso da linguagem clara e
dindmica e as comparacfes. Antes do término da aula, o professor orientard os

alunos a levarem jornais para a proxima aula.

Modulo Il

92 e 102 aulas

O docente trabalhara o conteudo verbo e vozes verbais, orientando para a

atividade de analise linguistica, que acontecera da seguinte maneira: o docente

pedira para os alunos identificarem de que maneira os verbos se comportam dentro


http://www.propagandaemrevista.com.br/propaganda/1335/
http://portaldoprofessor.mec.gov.br/storage/discovirtual/aulas/11936/imagens/classificados.gif
http://portaldoprofessor.mec.gov.br/storage/discovirtual/aulas/11936/imagens/classificados.gif
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dos géneros estudados. Para isso, os alunos irdo utilizar os jornais solicitados na
aula anterior, identificando os verbos em géneros classificados e propagandas e
observando a maneira como o0s elementos linguisticos estudados se comportam, do
ponto de vista discursivo, dentro de cada género. A partir das respostas dos alunos,
o docente esclarecerd sobre o modo imperativo dos verbos em textos descritivos

disponivelem<http://portaldoprofessor.mec.gov.br/fichaTecnicaAula.html?aula=1348

6>e a funcdo dos verbos especificos em cada género, utilizando classificados e
propagandas retirados da internet para explicar e exemplificar esses fenbmenos
linguisticos. Assim, ao final deste dia, o aluno conhecerd e compreendera as
caracteristicas formais e as fun¢bes sociais dos géneros estudados.

Para esclarecer as duvidas dos alunos, o professor sempre fara uso dos
géneros usados na aula. Antes do término da aula, o docente fard uso de uma
dindmica com o objetivo de desmitificar o fato de que a descri¢cdo esta associada
apenas a visdo, mas que € possivel criar descricdes usando outros sentidos. O
professor fard uso de uma caixa com objetos variados para mostrar aos alunos que
a descricdo nao esté relacionada apenas a visdo, mas também aos outros sentidos.
Em um determinado momento, o professor chamard um aluno por vez e, com o
auxilio de uma faixa, o professor ira vendar os olhos dos alunos. De olhos
vendados, o aluno pegara um objeto aleatério dentro de uma caixa e ter4 que
descrevé-lo usando apenas o tato, audicdo, paladar e olfato. Ao fim da atividade, o
aluno terd desenvolvido a percepcdo social e cognitiva acerca do conteudo, e

também, entendera a importancia do tipo textual descricdo nos géneros analisados.

112 e 122 aula

Estas aulas serdo focadas em producao textual. O professor orientara aos
alunos para que produzam classificados e propagandas. Dentre os dois géneros
estudados, o aluno podera fazer a escolha de qual ele preferir. Ao final, géneros
produzidos pelos alunos serdo revisados por eles, com a ajuda do professor, e
publicados na pagina virtual da escola. Ao término desta aula, o aluno sera capaz
de produzir classificados e propagandas e podera compreender o que € um texto

descritivo com base nos géneros estudados e nos textos produzidos.


http://portaldoprofessor.mec.gov.br/fichaTecnicaAula.html?aula=13486
http://portaldoprofessor.mec.gov.br/fichaTecnicaAula.html?aula=13486
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A producéo final:

132 e 142 aula

A producdo final foi subdivida em quatro aulas. O professor ira usar a
producao escrita das aulas anteriores, pedindo a colaboracdo do corpo docente da
escola em que sera aplicado o projeto. O professor fara a votacdo das cinco
melhores producfes textuais. Entdo, o docente explicara que as cinco melhores
producdes escritas serdo editadas em midia pelos alunos. Apds esse momento, 0
professor ira trabalhar o conteddo “linguagem, contextos e escolhas linguisticas” nos
géneros classificados e propagandas, utilizando-se de textos pesquisados na
internet. O docente mostrara alguns exemplos de classificados e propagandas
voltados ao publico infantil e adulto (feminino e masculino), para explicar aos alunos
as escolhas linguisticas feitas em cada um dos exemplos. O professor deve mostrar
0 contexto em que 0s géneros estudados sdo produzidos para que o aluno perceba
0 objetivo pretendido através da escolha linguistica feita em cada exemplo dado e
como o discurso se molda dentro de um género para atingir os objetivos almejados
pelo locutor. Apés toda a discussao, o professor ird orientar como ira transcorrer a
execucao das atividades, retomando a atividade proposta no inicio da aula sobre a
eleicdo das cinco melhores producdes, tendo em vista essa abordagem sobre a
linguagem, o contexto e as escolhas linguisticas. O professor dividira a turma em
cinco grupos. Entdo, ird sortear entre 0s cinco grupos os textos escolhidos na
votacdo. Esses textos sdo a producdo dos alunos nas aulas onze e doze
(classificados e propagandas). Os alunos realizardo a proxima atividade com base
na aula em que o docente trabalhou “linguagem, contextos e escolhas linguisticas”.
As duas ultimas aulas seréo realizadas para concluir esta atividade de edi¢cdo dos

textos. Os alunos terdo a tarefa de aprimorar os textos antes de editar e publicar.

15% e 162 aula

As duas Ultimas aulas serdo para a realizacdo da atividade proposta nas
aulas anteriores. Os mesmos grupos, divididos nas aulas 142 e 152 em que o
professor trabalhou “linguagem, contexto e escolha linguistica” irdo trabalhar na
realizacdo da atividade de edicdo dos textos. Tendo em vista que duas aulas de 45
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minutos € pouco tempo, os alunos terdo essas duas aulas para terminar possiveis
revisdes que ficaram por concluir. Entdo, apés o momento de ajustes nos textos os
grupos irdo edita os textos em midia para, por fim, divulgar na pagina da escola.

No final desta aula, o aluno conseguira analisar as intengcdes comunicativas
que ha por trds das escolhas linguisticas feitas pelo autor dos textos nos géneros
classificados e propagandas. Assim, o aluno compreendera que nada na lingua é
por acaso. Quando o locutor molda seu enunciado dentro de um género € com a
intencdo de ndo ser refutado e as escolhas linguisticas tém grande importancia

Nesse processo.
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3 AVALIACAO E QUADRO DE ATIVIDADES

Neste trabalho, busca-se ter o aluno como participante ativo do seu processo
de aprendizado. Nesta concepcdo, o professor ndo € o Unico que avalia. A
autoavaliacdo do aluno também servird de instrumento. Essa também é uma forma
de tornar o aluno critico em relagdo a sociedade. Como podemos verificar, nas

concepcdes de Antunes.

N&o tem sentido dispensar o aluno desse papel de avaliador e eximi-
lo de, ele préprio, ser capaz de julgar a propriedade ou a adequacéo
de seus desempenhos. SO assim ele vai conquistando a necessaria
autonomia de que precisa como cidadao critico reflexivo. Antunes
(2006,p.164)

Esse tipo de avaliacdo foca na aprendizagem do aluno. Esta longe daquela
forma de avaliacéo vazia, sem sentido, de caca aos erros, ainda muito praticada nas
escolas. Desconsideramos essa concepc¢do de avaliacdo e buscamos, neste
presente, trabalho a participagéo do aluno no processo de avaliar.

A avaliacéo seré continua e processual e direcionada de acordo com o ritmo
do aluno. Serd apresentada por meio da pratica de leitura e producdo escrita,
considerando a participacdo por meio da leitura e discussdo dos textos e das
atividades. Além da avaliacédo final, que se realizara por meio da producéo textual
de um classificado ou propaganda publicitaria. Ao final da execucédo deste trabalho,
os alunos também fardo a sua auto avaliacdo. Desta forma, sera percebido o que foi
apreendido pelo o aluno e quais aspectos precisam de ajustes.

No modelo de avaliacdo defendido neste trabalho, em que o aluno é parceiro
na construcdo de seu préprio aprendizado, a ficha de auto avaliacdo € uma
ferramenta importante, pois € uma forma de o aluno deixar de ser um espectador
de sua avaliagdo, mas também a fazer parte desse momento como ser atuante na

construcéo de seu aprendizado.
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FICHA DE AVALIACAO

CRITERIOS A SEREM AVALIADOS

RESPONDA
SIM NAO PARCIAL
MENTE

compreendo todos o0s conhecimentos basicos acerca do género

trabalhado, néo tendo dificuldade em utiliza-los em novas situacées.

Fui capaz de analisar os textos apresentados pelo professor durante as

aulas.

Com base nos instrumentos de aprendizagem que a sequéncia didéatica
proporcionou, consegui fazer corre¢cdes no meu texto de forma pertinente

ao que foi ensinado.

A forma como estavam organizadas as atividades contribuiu para 0 meu

aprendizado.

Sobre os géneros trabalhados em sala de aula “classificados e
propagandas” no momento da producéo textual, houve alguma dificuldade

na producao.

Compreendi as fungbes sociais dos géneros trabalhados “classificados e
propagandas”, desenvolvendo assim meu senso critico acerca dos

géneros.

Entendi que a fungdo do verbo no modo imperativo reforgca o carater

persuasivo dos géneros “classificados e propagandas”.

Entendi que o discurso s6 é possivel através de um género, e que as
escolhas linguisticas contribuem de maneira positiva ou negativa, para o

alcance do objetivo proposto pelo locutor.

Este quadro é também uma ferramenta que tem como funcdo analisar os

resultados das atividades trabalhadas com os alunos. Dessa forma, o professor

também tera a avaliacdo do préprio aluno em relacdo ao aprendizado. E um

instrumento de avaliacdo defendido por Antunes (2006) em seu texto sobre

avaliacdo no ensino meédio.
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ATIVIDADES

HABILIDADES

Interpretacéo de textos

e Capacidade de perceber as
intengbes do texto nos géneros

estudados.

e Capacidade de discorrer sobre a
funcionalidade dos géneros

classificados e propagandas

Pesquisar  textos  descritivos
(classificados e propagandas)
dentro do jornal.

e .Capacidade de identificar o0s
elementos que compdem uma
descricao.

e Capacidade de perceber as
ferramentas de construcdo de um

texto descritivo;

Analise linguistica (verbos e vozes
verbais): o aluno deverd identificar
como esses elementos
linguisticos se comportam dentro

dos géneros estudados.

e Capacidade de fazer uma leitura
critica e reflexiva acerca dos
géneros classificados e
propagandas;

e Capacidade de analisar tempo e
modo verbal, dentro dos géneros
classificados e propagandas, sobre

0 ponto de vista discursivo.

Atividade ladica  participativa
utilizando objetos em uma caixa:

o professor pedira que o aluno, de

e Habilidade de perceber que a
descricdo ndo estd relacionada
somente a visao.

e Desenvolvimento da percepcdo
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olhos vendados, descreva os

objetos.

social e cognitiva acerca do

conteudo.

Producdo textual de um género
classificado ou propagandas

publicitarias

Habilidade de produzir um texto

Descritivo

Correcao dos textos para edicéo

Habilidade de revisar seus textos

conforme o0s conceitos estudados

Edicdo das producdes feitas pelos

proprios alunos

Habilidade de

reproduzir em midia seus préprios

construir e

textos.
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CONCLUSAO

N&do foi objetivo deste trabalho fazer criticas acerca do ensino de
nomenclaturas, uma vez que sabemos a importancia deste conhecimento, mas
abordamos como, muitas vezes, a lingua portuguesa é ensinada através de frases
soltas, uma forma mecéanica que nao contribui para desenvolver o senso critico do
aluno.

Buscamos fazer uma reflexdo critica e pratica sobre como melhor trabalhar
as aulas de lingua portuguesa. Neste estudo, foi estudados os géneros textuais
“classificados e propagandas”. Espera-se, com isso, que o aluno desenvolva a
habilidade de leitura e escrita por meio de géneros do tipo descritivo; compreenda
as funcbes sociais dos géneros classificados e propagandas e desenvolva o
conjunto de habilidades de criacdo e recriacdo exigidas na construgdo de
classificados e propagandas.
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Anexo a)

ANEXOS

AS FUNGOES DA PROPAGANDA

Se perguntarmos as pessoas qual a funcédo da propaganda, a maioria certamenie
respondera que a funcdo da propaganda & vender. Prefiro entender que a venda ndo
constitui uma funcéo da propaganda, e sim uma conseqiéncia do processo de comunicacso
persuasiva gue envolve a propaganda.

Até porque o processo de venda depende de diversas outras variantes. Ndo custa
lembrar que a Propaganda € apenas um dos P's do mix de marketing. Para um produto ser
comercializado € preciso haver uma sinergia perfeita entre todos os P's. Ou seja, o Produto
deve ter qualidade, estar acessivel em Pontes-de-venda proximos ao consumidor e ter um
Prego condizente com o seu bolso. Além disso, o produto precisa de uma comunicacso
(Propaganda) que o torne conhecido e desperte no consumidor a vontade de adquiri-lo, e
por fim, os vendedores (Pessoas) devem atender bem o cliente e saber passar as
informacdes corretas sobre o produto. Se uma dessas variantes falhar, o processo de venda
estara comprometido.

Portanto, seria presuncio atribuir & Propaganda toda a responsabilidade pela venda
de um produto. Devemos entender entdo que, a funcdo da propaganda ndo € vender e sim
predispor o individuo & compra criando despertande nele o desejo de comprar aquele
produto. A propaganda cria, muda ou reforca as afitudes mentais que influenciam no
comportamento de compra das pessoas.

A venda seria assim, uma acdo decorrente de outras funges primordiais que a
propaganda desempenha, como por exemplo, as funcdes de comunicar, divulgar, persuadir,
influenciar, construir marcas, etc.

Além dessas funces basicas, ou primordiais, vamos descobrir que a propaganda
desempenha fungdes além do carater comercial. A propaganda apresenta também fungbes
de carater social, educativo, informativo, de grande valia para a sociedade, sendo
responsavel inclusive, por contribuir com a liberdade de expressdo a imprensa e aos 6rgéos
de comunicacdo.

o COMUNICAR, PERSUADIR, CONSTRUIR MARCAS

Iniciaimente a propaganda tem como funcdo divulgar um produto ou servico fazendo
com que o consumidor tome conhecimento da sua existéncia. Em segundo lugar, a
propaganda deve induzir o consumidor & compra do produto ou servico atraves dos arificios
persuasivos que contém a mensagem publicitaria.

E bem verdade que essa segunda parte ndo era fator essencial nos primérdios da
propaganda. Antigamente, até inicio do século XIX, quando os produtos ainda eram frutos
da producio individual, & praticamente ndo existia concorréncia, bastava informar o que
vocé tinha a oferecer que logo apareciam interessados em adquiri-los.

A aquisicio dos produtos era feita através de trocas. As trocas eram realizadas nas
feiras, onde acontecia o intercdmbio de produtos. A partir dai os produtos se tornaram
mercadorias.

O agricultor produzia mais arroz que precisava, assim como teceldo produzia mais
tecido gue Ihe era necessario. Assim, por mdtuo acordo trocava-se certa quantidade de
arroz por certa quantidade de tecido.

Nessa época os anuncios eram feitos em forma de tabuletas, cartazes ou
simplesmente proclamados aos gritos pelos comerciantes. Alguns arquedlogos descobriram
na China uma casa com uma tabuleta que indicava, aparentemente, ser aquele o endereco
de um alfaiate, isso ha 3.000 a.C. O certo & que, 05 andncios nos seus primordios, nao
possuiam carater persuasivo, e sim meramente “divulgaltivo™, informativo.

As Funpdes da Fropaganda — Apostila 4 n
www. bremobrita k8 com.br
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Consideramos entio, como fator inerente da propaganda, ou seja, esta naturalmente
ligado a sua existéncia e & de si indissociavel, a sua funcdo de divulgar, propagar, projetar a
imagem de um produto ou marca através dos meios de comunicacdo disponiveis.

Porém os tempos mudaram, e sabemos que hoje a Propaganda tem que ir além de
informar, ela deve persuadir (convencer, influenciar) e diferenciar produtos. Ela deve fazer
um apelo 2 uma necessidade e provocar (despertar) um desejo de satisfazé-la.

Essa mudanca se iniciou com a chegada da Revolucdo Industrial, quando os
produtos comecaram a ser fabricados em escala, seguindo uma linha de producdo. O que
antes era feito de forma manufatura e sob encomenda, passou a ser produzido em escala,
em grande quantidade.

Dai surgiu a necessidade de escoamento do produto. Ou seja, a quantidade de
produtos fabricados na linha de producdo era grande e era preciso se desfazer do estoque.
A partir desse fato as empresas comecaram a anunciar seus produtos e nasceu a
propaganda como ela & hoje, onde uma de suas funcdes & influenciar e criar desejo de
adquirir determinado produto.

No sistema capitalista moderno, as mercadorias ndo constituem o excedente de
produtores individuais. Sdo produtos fabricados em massa. O proprietario da fabrica fez
certa aplicacao de capital em maguinas, matérias-primas & mdoc de obra. Quando a
mercadoria € wvendida, ele recebe o retome dessa aplicacdo, mais um lucro para
reinvestimento e consumo pessoal.

Para o vendedor a mercadoria nao tem valor de uso, sO se interessa por ela como
um wvalor de troca, que se realiza com a venda da mercadoria. (agui a troca € por valor
monetario). Para o comprador a mercadoria representa um valor de uso, mas o que ele tem
a oferecer ao vendedor, em troca, ndo tem nenhum wvalor de usoc para o vendedor,
representando apenas a materializacdo do valor de troca (dinheiro).

Ninguém deseja adquirir um produto que ndo lhe parece ter um valor de uso, entdo o
vendedor tem gque “criar’ um valor de uso para sua mercadoria. Al que entra a propaganda
para despertar no consumidor a necessidade de adquirir o produto.

O valor de uso vai além do beneficio racional do produto. Ou seja, 0 uso de uma
calca jeans val aléem de seu beneficio racional que € o de cobrir o corpo, protegendo do
friofcalor. O uso de uma calca jeans também age como um indicar de “status social”,
proporcionando a quem usa, uma representacédo de sua identidade (se € jovem, descolado
ou sério, elegante) dependendo do modelo da calca e da imagem que a marca projetou no
mercado.

Com isso wverificamos que o consumo de bens satisfaz ao mesmo tempo
necessidades materiais € sociais. Quando o anunciante dessja exaltar a necessidade social

Outra funcdo que a propaganda acabou absorvendo fol a de diferenciar marcas e
produtos através projecdo de uma determinada imagem para uma marca. Chamamos isso
de posicionamento. Isso tornou-se essencial com o aumento da concormréncia e a situacio
tecnolégica dos dias de hoje, gque faz com gue as empresas possam fabricar produtos
semelhantes. Um celular da marca X possui praticamente as mesmas caracteristicas de um
celular da marca Y. A propaganda deve oferecer razdes para que o consumidor prefira a sua
marca a dos concorrentes.
Carros da Volkswagen e da Fiat possuem praticamente as mesmas caracteristicas.
Possuem portas, pneus, fardis, ar-condicionado, vidros elétricos, etc. Mas as pessoas
possuem percepcdes diferentes entre as marcas Volks e Fiat.
Ao criar preferéncia pela marca, a propaganda facilita a efetivacdo da compra,
resultando no cumprimento de vendas.
De forma geral, a propaganda tem como objetivos produzir resultados positivos para
a empresa. Para produzir esses resultadeos a propaganda tem de informar ac plblico-alvo a
existéncia do produto, construir a sua imagem e motivar a sua compra. Isso pode ser
observados nas seguintes etapas:
= 1% gtapa: Comunicar, mostrar o produto, fazer com gue o consumidor saiba que aguele
produto existe. Deve-se despertar a atencdo e o interesse pelo plblico-alvo para o
conhecimento da marca e a identificacdo da respectiva imagem.

= 28 gtapa: Persuadir o consumidor. Deve convencer o consumidor de gue o produto
anunciado vai lhe proporcionar beneficios e satisfazer suas necessidades, conduzindo a
despertar um desejo.

= 3% etapa: Construir marcas. Projeta a imagem de uma marca, seu posicionamento na
mente do consumidor, diferenciado uma marca de outras. Deve convencer gue o produto
da marca Alfa € melhor do que o produtc marca Beta, enumerando suas vantagens
(racionais e principalmente emocionais) em relacdo ao produto do concorrente.

= 48 etgpa: Motivacdo. Deve motivar o consumidor e conduzi-lo a acdo da compra.

Em sintese, a propaganda tem a funcdo de comunicar a mensagem da marca,
criando-lhe uma imagem clara e duradoura. Essa mensagem precisa ser correta para
persuadir o consumidor a preferir essa marca, motivando-o a comprar o produto ou servico.

Entdo para que a propaganda cumpra de fato sua funcdo, ela deve passar por todos
esses estagios, podendo ser avaliada levando em consideracido os seguintes aspectos:
= Se causcu impacto (ou despertou a atencdo do plablico-alvo)

« Se criou interesse sobre o produto ou servico

= Se despertou o desejo de adquiri-lo
« Se motivou a pessoa a compra-lo, levando-a a acdo da compra
= Se a mensagem gue despertou essa motivacdo esta acompanhada de credibilidade

o A PUBLICIDADE MOVIMENTA A ECONOMIA

A publ

que resultam em qualidade melhor e precos menores

A justificativa conceitual para a existéncia da atividade publicitaria € econdmica. Ela
deriva diretamente da necessidade, para a eficiéncia econdmica de um mercado, que
consumidores conhecam as caracteristicas dos diferentes bens e servicos que adquirem.

A publicidade estimula o mercado, gera producdo € consumo e movimenta a

economia.

idade & essencial a economia moderna. A ja conhecida metafora diz que a
propaganda € o lubrificante das engrenagens da economia. Sem publicidade seria dificil
lancar produtos, ampliar vendas, promover a concorréncia & gerar as economias de escala
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Anexo b)

© POSSIBILITA A LIBERDADE DE IMPRENSA

A relacdo e inter-relacdo dos wveiculos de comunicacdo com a publicidade envolve
uma das mais extraordinarias simbioses do mundo moderno.

Roberto Civita, presidente do Grupo Abril, afirma que os meios de comunicacio de
massa nao existinam sem a publicidade, que ndo existiria se ndo houvesse competicdo, que
nao haveria sem um sistema de mercade livre, que depende da democracia e da liberdade
para garanti-lo.

Ou seja, para Civita, a publicidade € um dos pilares da imprensa livre e
independente. Sem ela seria impossivel manter a multiplicidade dos meios de informacdo
que divulgam ideias, defendem pontos de vista diferentes, denunciam a corrupcao,
estimulam o debate politico, etc

O que realmente sustenta os meios de comunicacdo € o faturamento arrecado com a
venda de espacos para insercdo de andncios publicitarios. Uma revista, como a Weja, ndo
conseguiria manter toda sua estrutura apenas com a wendagem de assinaturas e
exemplares avulsos nas bancas. O mesmo acontece com os jornais e demais publicacdes.
Mos assistimos a programacio das emissoras de canal aberto sem pagar nem um tostio
porgque as Smpresas gue anunciam os comerciais que assistimos pagam caro por trinta
segundos de exibicdo da sua marca na telinha.

o FUNGAO SOCIAL E EDUCATIVA

A propaganda desempenha tambem funcdes de carater social. Ela ajuda a promover
orgdos do terceiros setor, como OMNG's, associacfes, fundacdes e demais instituicGes sem
fins lucrativos que atuam nas mais diversas areas, desde OMNG's que visam preservar a
natureza a fundacdes gue cuidam de criancas carentes

A propaganda divulga os programas dessas instituicdes, seus objetivos e convocam
a populacdc a ajudar de alguma forma, seja participando dos proegramas ou contribuindo
com doacdes.

Alem disso, a propaganda alerta para o perigo das drogas, para o uso do
preservativo, combate o alcoolismo, anuncia gquando wvai haver campanhas de wvacinacio,
promove campanhas de doacdo de agasalhos, dentre indmeros outros exemplos de
campanhas sociais que sfo de grande importancia para a sociedade

A propaganda também pode educar. Ainda em meados do século passado, quando
o creme dental chegava ao Brasil, foi a propaganda quem ensinou como escovar os dentes
corretamente. Hoje em dia, a propaganda exerce grande importancia na educacac no
transito. informando como motoristas e pedestres devem agir. Tambem ajuda a prevenir o
cancer de mama, ensinando como fazer auto-exame. Ensina como evitar a dengue e as

formas de combater o mosquito, e etc.

Ainda podemos apontar como fungdo relevante da propaganda, o fato dela permitir
que o0s consumidores conhecam as caracteristicas dos diferentes bens e servicos que
adquirem, de forma a serem capazes de fazer comparacfes racionais e decidir,
racionalmente, qual aquisicdo melhor satisfara a suas necessidades. E por isso que
publicitarios sempre afirmam gque a publicidade & um "direito” do consumidor.

INtroduc&do ao descrever

©: expor idé . e debater um terna com ponto de vista e argumentagaoc

nos dois proximos capitulos, vamos estudar as principais caracteristicas des s trés

textos e tambérm as diferengas entre um e outro

Textos descritivos
—~

A Fomos muitos Severinos
iguais em tudo na vida:

as completas
ympio. 1975

se texto apreser do Severino, como e

. sangue E:
lug
endo descrito, recria-lo

s, corpulento,
a urm boi b
o fino. quar
normal

1. Sagarana. Rio de Janeiro, Jose Olympio.
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are que o texto apresenta caracteristicas do Major Saulo. N&o apenas caracteristicas fisicas
mbérm “psicolégicas”. seu modo de ser: misterioso, capaz de amansar boi bravo s6 com os
olhos, e que ri sempre, um riso para cada estado emocional

A apresentag@o conjunta de tragos fisicos e psicolégicos permite que a descricio se torne mais
concreta, mais sensivel, mais capaz de fazer o leitor realizar em sua imaginacao a pessoa descrita.

A descrigao é um processo de caracterizagido que requer sensibilidade de quem descreve, para

sensibilizar quem 1& o texto descritivo. Por isso dizemos que este trabalho baseia-se na percepgao
nos cince sentidos

i

. A descricdo e os cinco sentidos

Visdo ———— Tato — Audigao Paladar — Olfato

Vamos imaginar um exemplo: vocé vai de
algurna de sua histéria cotidiana

Por meio da vis@o, como vocé percebe a rua? Como & a sua forma? E as cores? E as ca
formas e cores tém?

Vocé também pode perceber e caracterizar a rua utilizando outros sentidos. Por exemplo: os
sons da rua — ela & silenciosa ou ruidosa? Que tipo de ruidos a caracteriza?

Vocé também pode descrever a rua pelos cheiros que existern nela (e os cheiros, muitas vezes,
lembram sabores)

Vocé pode também pér a méo no chéo da rua, nas arvores, nas paredes (se houver) e dizer se tais
superficies sao asperas, lisas, quentes, frias etc. Ai vocé estara descrevendo a rua por meio do tato,
Além disso, sua pele pode sentir a temperatura da rua, o movimento do ar etc

Como vocé vé, quando fazemos nossas descrigdes e também quando lemos ou cuvimos descri-
Goes feitas por outras pessoas, nossa capacidade de perceber vai, pouco a pouco, ficando mais
apurada, mais aperfeigoada

Descrever é uma atividade que educa e desenvolve os nossos sentidos, a nossa sensibilidade
Praticar a descrigédo faz com que nosso corpo fique mais sensivel, mais “percebedor”, e nossa ex

10, rmais apurada

crever uma rua. Pode ser a rua em que vocé mora, ou

s. que

1. Faga uma pequena descri ou menos 10 linhas), apresentando um retrato seu aos
sete anos. Enumere suas caracteristicas de entao, tanto ffsicas como psic cas, utilizando
sua memdria sensitiva. Converse com as pessoas de sua familia, para que sua imagem fique

bem viva, bem representativa de como vocé era.

2. Faga um auto-retrato que apresente algumas de suas caracteristicas fisicas e psicologicas.
Para completar sua auto-caracterizagao, faga uma comparagdo sua com algum objeto, ou
alguma planta, ou algum bicho. Apresente algumas semelhangas que fazem com que vocé
se identifique com aquilo que escolheu para representar a imagem que vocé tem de vocé
mesmo.

REDACAO E LEITURA

Anexo c)

Ganha na valorizacao
o seu usado.

Ganha nas condicSes
do Leasing-

Parati CL 1.6 Mi

- Motorzs
potencia o

- Astaton w

Conheca as ofertas
PpPara os outros

modelos e planos
de financiamento.

VOLKSVWAGEN
Rede Autorizada

Santfana CL 1.8 RS 15.000,
Qucnfu!-r- CL 1.8 RS 16.000,
Parati CL 1.6 RS 14.000,
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Anexo d)
Motmamiveis | [ VENDESE  vwremnie | [C\UA'DAS FLORES
Creci 15.062 Ofimeo sitio com dtima Imévels
g *Lombas- 20 ha- todo
Vende: casa de material a 100 =2 S en terrenc plano
200 Hestares varzza | || mewss RSB fnda drea, 200 mi medindo 200 m “. Frente
albarddio & grama dois Em 31, Pda 93- M EREEEE P :
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ey LT e K503 (443)0677-0032
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construir - B 2.000 e 3 ha- Casade 12 % 50- agldes
saldo em 60 de 300 Alweparia eom 3 para firmas, ponto
reais. Confira Diormitérios- comercial 300 mal,
inha-Barheiro- aceita S004% mavels,
Vende: e : carros & outros
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casa piscina toda Galpio of 5 ha Casa Moga -
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reflorestamento Fogo Artesiano- 50O siting - Cagas em
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Anexo e)
Troque a sua cancta por uma Sylvapen
100 milimetros.
E lindas formas coloridas vio aparecer
diante de seu olhos.

Sylvapen vem num estojinho com seis
olees ¢ noutro estojinho com doze,
Qualquer um déles cabe no bdlso
da sua camisa, porque ¢ do tamanho de
um mago de cigarros.
E 100 milimetros de carga dio para
voct desenhar dois quildmetros
Avise scu pai que vocé também vai
mudar para os 100 milimetros "\‘
Pega a &l para compear um '
e3t0jo de Sylvapen
E o tipo do vicio que vai |
encher a familia inteira
we  de orgulbo.
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Anexo Q)

LANCAMENTO

Sofisticada, moderna
e feminina, é ideal
para mulheres
naturalmente sedutoras
€ que estdo sempre a
frente de seu tempo.
Experimente!

XPLOR
BEUS ESTILOS
0D0S 08 DIAS

PHILIPS

sense and simplicity
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