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RESUMO

Este artigo tem como objetivo principal analisar as capas das revistas Superinteressante,
edicdo 349, publicada em Julho de 2015 e ELLE Brasil, veiculada em dezembro de 2015. A
escolha deste tema se da pela importancia da discusséo acerca do empoderamento feminino.
Para realizacdo da pesquisa, foram selecionadas as capas das supracitadas revistas, assim
como um levantamento bibliogréfico, considerando o signo no processo de compreensdo da
leitura imagética. Para isso, aborda-se-ou estudos desenvolvidos pelos tedricos como PIERCE
(2010), BAKHTIN (2009) e PECHEUX (1999). No artigo trata-se do aspecto simbélico que
faz parte da terceiridade da teoria peirciana em que € discutida questdes relevantes por tras

das imagens

PALAVRAS-CHAVE: Capas de revista. Signo. Discurso. Semidtica.



ABSTRACT

This article has as main objective to analyze the covers of the magazines Superinteressante,
edition 349, published in July 2015 and ELLE Brasil, published in December 2015. The
choice of this theme comes from the importance of the discussion about women's
empowerment. For the accomplishment of the research, the covers of the mentioned
magazines were selected, as well as a bibliographical survey, considering the sign in the
process of understanding the image reading. For this, we approach-or studies developed by
the theorists as PIERCE (2010), BAKHTIN (2009) and PECHEUX (1999). The article deals
with the symbolic aspect that is part of the thirdness of the Peircian theory in which the

relevant issues behind the images are discussed.

KEYWORDS: Magazine covers. Sign. Speech. Semiotics.



Figura 1l —
Figura 2 —
Figura 3 -

LISTA DE ILUSTRACAO

“Como silenciamos o estupro”, nas lentes de Paulo Eduardo Dulla

“Estupro: O mais acobertado dos crimes” ...........ccocevveivineeinnnenn

“Minha roupa NA0 € UM CONVILE ....vvvervvreiieeeiiieesiees e siree e



3.1
3.2
3.3
3.4
3.5
351
3.5.2

SUMARIO

[N EI0] 516 107:Y0 IR 9

RECURSOS METODOLOGICOS .......cooevireieeieeiieeeie s ennansnen, 9

REFERENCIAL TEORICO ..ottt 10
Afinal, o que € uma capa de reViSta? .........ccccveieeie i 10
O SIGNO PAFA PIEICE ..ottt sreenne s 11
As condicOes de producéo da capa de reViSta .......cccooveveereniieieenie e 13
DISCUISO da CAPa TE FEVISTA ......oviviiiiiiciieieee e 15
Analise visual da capa de FeVISta .........ccccveiiiiii i 17
Capa da revista SUPErINtEreSSANtE .........ccccveiueiieiie e 17
Capa da revista ELLE Brasil ..o 19
CONSIDERACOES FINAIS ....oooveeeieeeeeeeveeeeveeee et 21

REFERENCIAS ..ot e oo ee e er e e e es e e et et e e et e e et aae s e ees e eeesaeenarenes 22



1 INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo mostrar a construcdo signica de capas de revista sob a
perspectiva semidtica peirciana. Por conta da amplitude de estudos que abarcam a linguagem,
ndo se pretende aqui abordar na sua totalidade os estudos sobre a semidtica. A fundamentacéo
teorica deste artigo pauta-se nos estudos difundidos pelos teoricos, Peirce, Bakhtin e Pécheux.

Constitui-se objeto desta pesquisa As capas das revistas Superinteressante (edicdo 349)
¢ Elle Brasil (edigdo especial “Moda e feminismo”), veiculadas na midia virtual.

A imagem da revista Superinteressante foi realizada pelo Fotografo Paulo Eduardo
Dulla, para representar a matéria intitulada “Estupro: O mais acobertado dos crimes”, de
Karin Hueck. Na segunda capa analisada, a revista Elle Brasil, faz parte de uma extensdo
deste assunto, 0 empoderamento feminino.

As capas de revistas tratam-se de um signo misto, pois possuem linguagem verbal e
ndo-verbal. As capas tém como principal carateristica retratar assuntos sociais com maior
incidéncia na midia. Porém, qual contribuicdo a semidtica de Pierce traz para a analise dessas

capas?
2 RECURSOS METODOLOGICOS

Para a producdo deste artigo, primeiramente analisou-se capas de revistas que
retratassem sobre o tema empoderamento feminino, visto que tal assunto é um leque para
dialogos de suma importancia comum, pois dialogam sobre os direitos das mulheres e quebra
de tabus sociais e incentivar, no campo de pensamento feminino, a peleja sobre os direitos de
seu préprio corpo. Além disso, aprofundar tal estudo, na maneira como as revistas abordam a
valorizacdo da voz feminina através deste recurso midiatico.

A metodologia empregada neste trabalho usou como referencial teérico os estudos de
Pierce (2010), onde trabalha a ciéncia da semidtica, a qual considera um signo como "algo
que estd para alguém por algo sob algum aspecto ou capacidade.” (1897, trad. it. p. 132).
Também fez-se referéncias aos estudos de Bakhtin (2009), no qual retrata sobre os discursos
que permeiam as capas de revistas atraves de seus enunciados. Enunciados estes que ele
considera de suma importancia na linguagem para que haja uma melhor comunicacéo entre
individuos. Na obra “Marxismo e filosofia da linguagem” (Hucitec, Sdo Paulo), emprega o
termo “viskdzivanie, derivado do infinitivo viskdzivat, que significa ato de enunciar, de
exprimir, transmitir pensamentos, sentimentos, etc. em palavras’’. Alem disso, na obra “Os

Géneros do discurso”. Bakhtin mostra tal importancia destes, realcando que:
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O emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados™® (orais e escritos) concretos
e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo da atividade humana.
Esses enunciados refletem as condicdes especificas e as finalidades de cada referido
campo ndo s6 por seu contelido (tematico) e pelo estilo da linguagem, ou seja, pela
selecdo dos recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua mas, acima de
tudo, por sua construgdo composicional. (BAKHTIN, 2009, p. 261)

Na producéo deste trabalho, ndo se considerou a distingdo entre 0s géneros textual e
discursivo. As capas de revistas aqui analisadas foram consideradas como um género
discursivo.

O corpus de estudo dedicou sua atencdo em duas capas de revistas. Ambas da Editora
Abril, pertencentes ao ano de 2015. Ano este, que abordou em varios recursos midiaticos
sobre o tema “empoderamento feminino”. A primeira capa analisada foi da revista
Superinteressante, que aborda diversos assuntos de cunho cultural e cientifico, escrita para
publico em geral. A capa da edicdo do més de Julho foi aqui analisada, onde se considerou a
linguagem ndo-verbal, encontrada como plano de fundo e dois dos enunciados presentes na
capa da revista; as demais chamadas ndo foram analisadas nesta producdo por ndo terem
ligacdo com o elemento visual.

A outra capa analisada, trata-se da revista ELLE Br, edicdo especial lancada no més de
Dezembro. Esta revista, diferente da anterior, € voltada para o publico feminino, é uma
extensdo da maior revista de moda, do mundo, a ELLE. Porém sua versdo brasileira, ja ndo
circula atualmente. A edicdo especial de 2015 obteve trés capas diferentes, abordando
vertentes de um mesmo assunto: empoderamento feminino. A capa escolhida para analise tem
como titulo “Minha roupa ndo ¢ um convite”. Na andlise levou-se também em consideracéo
seu imagético e apenas um de seus enunciados.

Depois de um maior aprofundamento nos conceitos de signo na visdo pierciana e para
uma maior valorizacdo da voz feminina, produziu-se este artigo onde serad relatado como
podemos encontrar signos através do imagético de capas de revistas e como discussdes sociais

sdo representadas através das mesmas.

3 REFERENCIAL TEORICO
3.1 AFINAL, O QUE E UMA CAPA DE REVISTA?

Antigamente, as revistas podiam ser encontradas apenas em bancas ou livrarias. Hoje,
as revistas também se encontram nas paginas virtuais de sites, onde podem ser lidas online ou
off-line, basta ter um aparelho compativel. O principal objetivo das capas de revistas é

apontar, de maneira sucinta, as principais materias da revista. Alem de divulgar a editora,
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edicdo, ano e valor. Seus enunciados possuem uma espécie de apelo a determinado assunto, o
qual faz parte da matéria principal da revista. Tal assunto geralmente esta sendo discutido no
ambito social para que facilite o consumo da revista e desencadeie a discursao sobre.

Devido o uso de duas estruturas de texto (verbal e ndo verbal) no cotidiano, consideram-
se as capas de revistas um género textual descritivo, que possuem um texto-imagem, com o
intuito de instigar o imaginario do leitor para um determinado assunto. Isto ocorre, devido
serem constituidas por multimodalidades, revelando ideologias e possibilitando interacédo
entre os leitores para uma possivel pratica discursiva.

Logo, as capas de revistas podem ser analisadas também como textos multimodais que
de acordo com Dionisio (2005), sdo “textos especialmente construidos que revelam as nossas
relacBes com a sociedade e com o que a sociedade representa” p.160. Isto mostra que as capas
de revistas também podem ser analisadas como género do discurso.

Segundo Marcuschi (2005), o género possui um estilo e composicao caracteristica e de
acordo com Meurer (2002), no que concerne a género discursivo, a capa de revista é um tipo
especifico de texto ndo literario, escrito e que possui uma composicao retorica recorrente, com
uma funcéo especifica, que no caso das capas aqui analisadas, trata-se da valorizacdo da voz
feminina.

No que concerne a Bakhtin (1992), o uso da lingua efetua-se em forma de enunciados,
que podem ser orais ou escritos. Utiliza-se de recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da
lingua e principalmente por sua constru¢cdo composicional. Ao tratar-se do género do
discurso, ¢ “qualquer enunciado considerado isoladamente ¢, claro, individual, mas cada
esfera de utilizagdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados” (p.
279).

Deste modo, quando se utiliza Analise do Discurso em um enunciado, considera-se 0
contexto em que esta inserido. Em qual meio social, estd sendo discutido. Nao existe uma
forma de desassociar o enunciado de seu contexto historico, devido o ser humano interagir
socialmente, em determinado tempo e ocasido, sendo através essa interacdo manifestada de
varias formas (palavras, sons, imagens, comunicacdo, etc.). Essa caracteristica € o que marca

o discurso, pois ele s6 pode ser denominado discurso se possuir interagdo com diversas areas.
3.2 0 SIGNO PARA PIERCE

Ao iniciarmos as analises das capas aqui estudadas, nos deparamos com o conceito de
signo. O cientista e filésofo norte-americano, Charles Sanders Peirce (1839-1914)

desenvolveu a teoria semidtica, cuja ciéncia investiga todas as linguagens possiveis, ou seja,
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analisa como cada lingua se desenvolve, sua estrutura, seu contexto, cada particularidade
possui significacdo e sentido. Além disso, sua preocupacdo estava voltada ao processo de
interpretacdo da realidade através dos signos, ou seja, 0 que ocorre no processo de
interpretacdo da realidade feita pelo processo do pensamento por meio dos signos.

Para estudos empiricos, Pierce acrescentou tal teoria dos signos, que Santaella (2008)
salienta, descrevendo que ela “é capaz de explicar e interpretar todo dominio da cognicdo
humana” (p.27). Explica ainda que para o filésofo, o signo possui uma relagdo triddica,
composta por significante (representante), significado (Interpretante) e referente (objeto).
Vejamos O que o proprio Pierce diz sobre signo:

Um signo, ou representamen, é aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa
algo para alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria, na mente dessa pessoa, um signo
equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido. Ao signo assim criado
denomino interpretante do primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu
objeto. Representa esse objeto ndo em todos 0s aspectos, mas como referéncia a um

tipo de ideia que eu, por vezes, denominei fundamento do representamen (PIERCE,
1839, p. 46).

Além disso, vejamos o que salienta sobre a relagdo triadica, acima citada:

Um Signo, ou Representdmen, é um Primeiro que se coloca numa relagdo triadica
genuina tal com um Segundo, denominado seu Objeto, que é capaz de determinar
um Terceiro, denominado seu Interpretante, que assuma a mesma relagdo triddica
com seu Objeto na qual ele préprio estd em relagdo com o mesmo Objeto. A relacéo
triadica é genuina, isto é, seus trés membros estdo por ela ligados de um modo tal
que nao consiste em nenhum complexo de relagcdes didaticas (PIERCE, 1839, p. 63).

Tal relacdo triadica, nas capas de revistas, estd presente da seguinte maneira: um
individuo ao se deparar com a forma fisica da capa de revista (Objeto dindmico = objeto da
realidade) cria em seu cognitivo um signo sobre, uma primeira impressdo do que se trata tal
objeto, esta primeira impressdo € o que define de primeridade. Quando se obtém uma
distincdo deste objeto, ou seja, de qual revista tem em maos, qual seu publico alvo, uma visao
geral sobre ela, no @mbito cognitivo ndo se trata mais de um objeto dindmico e sim objeto
imediato, Pierce chama de secundidade. Por fim, quando se chega a compreensao real do
assunto principal da revista, 0 que esta abordando, o pensamento exerce a terceridade, ou seja,
0 processo de signo para interpretante.

No que diz respeito a Bakhtin, o signo é dial6gico e ideoldgico, pois para que haja a
percepcdo de signo, necessita-se da comunhao entre estas entidades. Na obra “Marxismo e
filosofia da linguagem”, relata que para o autor, tudo o que é ideoldgico possui um significado
e remete a algo fora de si mesmo. “Tudo que ¢ ideoldgico € um signo e sem signos ndo existe

ideologia” (BAKHTIN, 1981, p. 32).
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Ao que concerne as capas de revistas analisadas mais a diante, o contexto situacional, a
intertextualidade, os textos verbais e ndo-verbais em destaque, auxiliam no entendimento dos
enunciados utilizados na mesma, pois onde encontra- se 0 signo, encontra-se o0 ideologico,
pois sdo mutuamente proporcionais. Além disso, o que é ideoldgico obtém um valor
semiotico de representacdo, sendo o signo verbal (como a palavra) ou ndo-verbal (como a

imagem)

3.3 AS CONDICOES DE PRODUCAO DA CAPA DE REVISTA

Em 2014, o canal do YouTube “SuperBowl2015”, langou a propaganda “Like a Girl”,
criada por Leo Burnett Toronto para o comercial de absorvente feminino Always, da Procter
& Gamble. O comercial apresenta pessoas executando a¢Ges como correr, bater, lutar, apos o
comando “como uma menina”. Seu principal objetivo ¢ desconstruir percepgdes negativas €
machistas do que significa fazer algo “como uma menina”.

A propaganda acima citada, foi um dos videos mais vistos no YouTube e vencedor do
“Cannes Lions 2014 no Grande Prix” , categoria PR. Além disso, em 2015, foi eleito o melhor
comercial de 2015 no no Creative Arts Emmy Awards, prémio da Academia de Artes e Ciéncias
Televisivas. Com isso, tornou o assunto “empoderamento feminino™ o assunto mais debatido da
midia, neste ano.

Em uma de suas vertentes, as revistas Superinteressante e Elle Br, ambas da editora Abril,
lancaram as capas discutidas nesse trabalho como um alerta a cultura do estupro. Isto devido ao
tabu referente a denuincia deste crime. Crime este, que Karin Hueck acredita ter origem na seguinte
lei:

Art. 107 — Extingue-se a punibilidade: [...]

VIl — pelo casamento do agente com a vitima, nos crimes contra 0s costumes,
definidos nos Capitulos I, Il e Il do Titulo VI da Parte Especial deste Codigo;
VIl — pelo casamento da vitima com terceiro, nos crimes referidos no inciso
anterior, se cometidos sem violéncia real ou grave ameaga e desde que a ofendida

ndo requeira o prosseguimento do inquérito policial ou da agdo penal no prazo de 60
(sessenta) dias a contar da celebracéo.

Tal lei ndo considerava o0 estupro como crime, pois 0 casamento da vitima com seu
agressor tornavam-na imaculada novamente. Ela e por consequéncia, sua familia. Logo,
acreditava-se que seria a melhor solucdo no ambito social, porém para a esposa, ela
continuava a ser violentada, pelo marido. Marido, que era considerado como alicerce de sua
casa, neste periodo.

Apenas em 2005, a lei foi revogada. Mas o tabu sobre a mulher possuir voz e ser o

“alicerce” de si, ainda ndo foi vencido. Fazendo com que o indice de mulheres que foram


http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2015/06/festival-de-cannes-veja-campanhas-incriveis-premiadas-em-2015.html
http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2015/06/festival-de-cannes-veja-campanhas-incriveis-premiadas-em-2015.html
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violentadas, denunciassem seu agressor, continuasse baixo, mesmo com o alto indice de casos
de estupros no Brasil.

Nesta perspectiva, a capa da revista Superinteressante (edicdo 349), com o0 a seguinte
matéria: “Estupro — o mais acobertado dos crimes”, como reportagem principal, escrita por
Karin Hueck, foi lancada com o intuito de quebrar o siléncio de milhares de mulheres que
ainda sentem-se pressionadas por questdes familiares, sociais, baixas estimas, culpa, dentre
inimeros fatores que levam tais cidadas ao siléncio apos serem violentadas.

Como reforgo, a escritora diz:

O estupro é um dos crimes mais subnotificados que existem e o Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada estima que os dados oficiais representem apenas 10% dos
casos ocorridos. Ou seja, 0 verdadeiro nimero de pessoas estupradas todos 0s anos
no Brasil ¢ mais de meio milhdo. Nos EUA, onde existem dados longitudinais, de
acordo com o Center for Disease Control and Prevention, uma em cinco mulheres
vai ser estuprada ao longo da vida. Os casos registrados sdo baixos porque existe um
comportamento persistente que cerca o estupro: o siléncio.

A imagem da revista Superinteressante foi realizada pelo Fotdgrafo Paulo Eduardo
Dulla, para representar a matéria intitulada “Estupro: O mais acobertado dos crimes”, de

Karin Hueck, como mostra na figura 1.

Figura 1 — “Como silenciamos o estupro”, nas lentes de Paulo Eduardo Dulla

Fonte: Capa da revista Superinteressante Ed? 349 — Julho de 2015

A segunda capa analisada é uma das capas da revista Elle Brasil, langcada em dezembro
de 2015, na qual faz parte de uma extensdo deste assunto, 0 empoderamento feminino. Sua
contribuicao para o assunto foi executada em uma edi¢ao especial “Moda e Feminismo”. Esta
edicdo contém 4 capas, onde cada uma delas contém a imagem de uma modelo, seguida com
frases (enunciados), que fazem parte do movimento feminista contemporaneo. Sao elas: “Meu

corpo, minhas regras”, “Vestida ou pelada, quero ser respeitada”, “Meu decote ndo da
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direitos” e “Minha roupa ndo ¢ um convite”. A capa intitulada “Minha roupa ndo é um

convite”, € a qual sera aqui explorada.

Elle trata de moda e de beleza, mas também é comprometida com as questdes que
envolvem a mulher em todos os sentidos. O feminismo é tema frequente nas paginas
da Elle, aqui e no mundo. Esse ano ja quebramos paradigmas colocando leitoras de
verdade na capa e agora ndo podiamos deixar passar esse momento tdo emblematico
da tomada de consciéncia feminista no Brasil", diz Susana Barbosa, diretora de

redacdo da revista.

O “momento emblematico”, a qual Susana se refere, trata-se do levantamento a
discursdo sobre a valorizacdo da mulher, em todos os sentidos, sendo emocional, profissional,
ético, racial, moral, juridico, dentro outros, foram temas constantes no ano de 2015, em todos

0s tipos de midias.

3.4 DISCURSO DA CAPA DE REVISTA

Segundo Luciana Loponte (2008, p. 154), no ambito social existe a “pedagogia visual
do feminino” que consiste na figura feminina como um objeto de contemplacdo e julgamento
negativo como: “[...] as mulheres sdo virgens, maes, amantes, esposas, mas também sdo
prostitutas, bruxas, mulheres fatais”. Tais julgamentos e estere6tipos criam séries de
premissas em relacdo a fragilidade e omissao da mulher. Uma das premissas esta em relacéo a

figura feminina estar inferiorizada a masculina, como ressalta Loponte:

Trata-se de premissas acerca da debilidade e passividade da mulher; de sua
disponibilidade sexual; seu papel como esposa e mée; sua intima relagdo com a
natureza; sua incapacidade para participar ativamente na vida politica. Todas estas
nogdes, compartilhadas, em maior ou menor grau pela maior parte da populagdo até
nossos dias constituem uma espécie de subtexto que subjaz quase todas as imagens
envolvendo mulheres (NOCHLIN, 1989 apud LOPONTE, 2008, p. 154-155).

Devido isto, nas capas de revistas aqui trabalhadas, observa-se que o conjunto de seus
enunciados e imagens nos remetem a uma memdria discursiva, pois leva ao leitor inferéncias,

hipbteses, premissas sociais, que Péuchuex conceitua como:

Tocamos aqui um dos pontos de encontro com a questdo da memoéria como
estruturagdo de materialidade discursiva complexa, estendida em uma dialética da
repeti¢do e da regularizacdo: A memoria discursiva seria aquilo que, face a um texto
que surge como acontecimento a ser lido, vem restabelecer os implicitos(quer dizer,
mais tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos-
transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a condicdo do legivel em relacdo ao
préprio legivel (PECHEUX, 1999, p. 52).

Os implicitos mencionados por Pécheux (1999, p. 52) sdo definidos por Achard (1999,
p. 13):

Do ponto de vista discursivo, o implicito trabalha entdo sobre a base de um
imagindrio que o representa como memorizado, enquanto cada discurso, ao
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pressup0-lo, vai fazer apelo a sua (re)construgdo, sob a restri¢io —no vaziol de que
eles respeitem as formas que permitam sua insercdo por parafrase. Mas jamais
podemos provar ou supor que esse implicito (re)construido tenha existido em algum
lugar como discurso autbnomo.

Estes implicitos estdo presentes nas capas de revistas, pois remetem a quebra de tabus
que na primeira capa estudada, relata sobre a mulher abusada ndo denunciar que foi
violentada por temores morais € como vimos na segunda capa, que por vezes, se sentem
culpadas devido ndo corresponderem as questdes “morais”, como o uso da roupa curta,
impostas por uma sociedade que por muitos anos defendeu a figura masculina como ser
superior.

Neste ambito, Pierre Bourdieu (1989) observa que pequenas coisas do mundo, estdo
recheadas de ideologia, simbologia, de um conjunto de marcacfes que estdo fixadas em um
tempo, espaco, comportamento, cultura, pois é uma construcdo da realidade e realidade é algo
que se constroi.

Historicamente a classe masculina tornou-se classe dominante e como toda classe
dominante, busca discriminar tudo aquilo que foge de seus padrdes tanto na linguagem,
quanto no social. Porém, nas Gltimas décadas a classe feminina vem ganhando voz e direitos.
Para isso, expressdes como “empoderamento feminino” estdo ganhando espaco na lei, na
midia e na educacdo sobre o valor da mulher na sociedade.

Em 2015, 0 ano em que marcou o estopim da voz feminina nas midias, foi apenas um
relato de muitas lutas para que pessoas do mundo todo pudessem entender a igualdade entre
homens e mulheres. Para que se entenda o termo “empoderamento feminino™, a escritora
virtual e uma das representantes do movimento “Impact Woman”, no Brasil, Julia Steuernagel
Assis conceituou da seguinte maneira:

Primeiramente, empoderamento feminino é diferente de feminismo. Feminismo é
resumidamente um movimento que prega a ideologia da equidade social, politica
e econdmica entre os géneros. Empoderamento feminino é a consciéncia coletiva,
expressada por agdes para fortalecer as mulheres e desenvolver a equidade de
género. E uma consequéncia do movimento feminista e, mesmo estando
interligados, sdo coisas diferentes. Empoderar-se é o ato de tomar poder sobre si.
Dessa forma, também é possivel fazer o empoderamento de outros grupos sociais,
como o empoderamento negro e até empoderamento dos idosos, por exemplo. As
pessoas oprimidas ou que recebem menos aten¢do na nossa sociedade, muitas vezes
ndo tém consciéncia de seu préprio poder, e as mulheres estdo incluidas neste grupo.

E dai que surge o empoderamento. As mulheres precisam reconhecer que elas sdo
capazes, para entdo poder comecar a fazer mudancgas.

A partir dessa distin¢do, percebe-se a importancia da abordagem deste assunto para o
meio social, principalmente no feminino. Pois trata-se de protagonistas na quebra dos tabus

sociais aqui citados.
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3.5 ANALISE VISUAL DA CAPA DE REVISTA

3.5.1 Capa da revista Superinteressante

Figura 2 — “Estupro: O mais acobertado dos crimes”

Nome da Revista<— SUPF"
INTERES
Texto nao
verbal
Enunciado
Chamada

Fonte: “Estrupo: O mais acobertado dos crimes”. Capa da revista Superinteressante (Ed. 349— Julho, 2015)

Apesar dos varios enunciados, existentes na capa, nos prenderemos ao enunciado
principal da revista: “Estupro, O mais acobertado dos crimes” a qual dirige-se a matéria
protagonista, escrita por Kerin Hueck, na qual aborda o tema relacionado a voz feminina.

Nesta capa, pode-se observar que possui textos verbais e ndo verbais. O texto ndo verbal
possui a imagem de uma moca e seis mdos masculinas (mesmo gque ndo aparegam rostos,
deduz serem masculinas devido as caracteristicas fisicas, mdos grandes, por exemplo). De
acordo com os implicitos defendidos por Pécheux (1999), tais mdos mostram violéncia,
devido uma delas estar puxando o cabelo da moca, outra a blusa, essas atitudes nos remetem a
violéncia contra a mulher. Outro implicito interessante de se observar € que uma das maos
esta sobre o seio da jovem, a qual ndo demonstra em sua feicdo, um ar de prazer ou
contentamento, pelo contrario, ativa nos leitores memorias de abuso sexual.

Em seguida, os textos verbais sdo seguidos de dois enunciados “Estupro” e “O mais
acobertado dos crimes” e uma pequena chamada que remete a matéria que diz “Uma em cada

cinco mulheres serd estuprada. No entanto, até as mais respeitadas instituicbes — escolas,
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igrejas, universidades, familias — varrem a violéncia sexual para baixo do tapete. Por qué? Até
quando?” (P.32).

Além dos textos, a capa possui uma cor escura de fundo e um tom sombrio, com um
pequeno foco de luz sobre a modelo, revelando partes das médos que a agridem. Além disso, o
segundo enunciado, apesar de estar em letras brancas, ndo se sobressai, pois esta escrito de
maneira espalhada, com algumas palavras por traz das méos. Somente o primeiro enunciado
esta visivel e em evidéncia.

Tais observacdes sdo signos que Pierce (1839) classifica-os como Simbolos, “cujo
carater representativo consiste exatamente em ser uma regra que determinara seu

interpretante”, conceito este que faz parte de uma segunda tricotomia, no qual define como:

(...) um Signo pode ser denominado icone, indice ou Simbolo. (...) Um Simbolo é
um Signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de uma lei, normalmente
uma associacdo de ideias gerais que opera no sentido de fazer com que o Simbolo
seja interpretado como se referindo aquele Objeto (PIERCE, 1839, p. 52).

Logo, estes conjuntos de Simbolos, evidenciam a intencdo da autora em expandir a voz
feminina. Em quebrar tabus sociais, que desvalorizam a figura feminina, no que diz respeito
ao estupro ser um crime e também, no que diz respeito a valorizagdo feminina no ambito
feminino, ou seja, a quebra de tabus entre as mulheres, mostrando que este crime deve ser

denunciado, pela vitima.
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3.5.2 Capa da revista ELLE Brasil

Figura 3 — “Minha roupa ndo ¢ um convite”

Nome da
revista
Texto nd0 <«—
verbal
Enunciado 1
Enunciado 2

Fonte: “Minha roupa néo é um convite”. Capa da revista ELLE BR (Ed. Especial “Moda e Feminismo” — Dez,
2015)

Como uma vertente a este assunto acerca do empoderamento feminino, a capa da revista
ELLE Br é uma edicdo especial que diferente da capa analisada anteriormente, possui apenas
uma ideia central e todos o0s enunciados presentes nela, referem a um s6 assunto, uma sé
matéria.

Estéo presentes nela, textos verbais e ndo verbais. O texto ndo verbal trata-se da imagem
de uma moca moderna, marcada pelos cabelos curtos, ondulados, um vestido curto e brilhoso,
dando a ideia de ser um vestido a ser usado a noite. Estas observacdes trazem implicitos sobre
discursos feministas no qual defendem que o comprimento da roupa ndo define um carater,
tampouco € justificativa para assédio. Além disso, a expressdo facial da jovem possui um
olhar marcado com intensidade, acentuado com a firmeza de seus bracos cruzados. Ambas as
representacdes sdo Simbolos que repassam ao leitor que ela é conhecedora e cheia de si, ou
seja, empoderada.

Sob a imagem, os textos verbais vem através de dois enunciados “Minha roupa nao ¢
um convite”, que intensifica implicitos j& ditos no imagético representado pela roupa da

modelo, e “Manifesto feminista por Juliana de Faria, do Think Olga/ Clara Averbuck, do
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Lugar de Mulher/ Djamila Ribeiro, Filésofa/ Coletivo blogueiras negras/ Sofia Soter, da
Capitolina/ Helena Dias, da Azmina”.

Ademais, as cores, assim como na capa analisada anteriormente, também séo cores
escuras. A capa da revista ELLE Br, possui o fundo todo em tom de cinza escuro e o texto-
imagem também estd em tons de preto. Esse conjunto de cinza e preto realgou, como um
signo, o fato da mulher ainda ser inferiorizada e uma voz de minoria porém, quando defronta-
se com enunciado 1 que estd em letras brancas e taxas vermelhas, levanta-se um discurso
sobre dar voz a esta minoria. O enunciado 2 também estd marcado devido a cor vermelha
porém como menos intensidade que o 1 devido estar em uma fonte menor.

Tais particularidades expdem as intensdes de manifestacdo das autoras, onde buscam
quebrar tabus sociais. Como dito anteriormente, essa capa faz parte de um conjunto de quatro
edicdes especiais da revista, onde visa abolir conceitos em que inferiorizam a mulher. No caso
desta capa, pretende-se abolir o conceito em que o fato da mulher que usa roupa curta e que
ndo estd em casa determinadas horas do dia, estd sendo a justificativa de uma provavel

agressdo fisica.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Apos este estudo, percebe-se que a fundamentacao tedrica de Pierce, Bakhtin e Pécheux
sdo base para que o leitor, ao deparar-se com as capas de revistas, fazendo que sejam capazes
de obterem uma construcéo signica sobre o assunto abordado.

Além disso, capas aqui analisadas neste artigo sdo ferramentas importantes para que
seus leitores possam refletir sobre o assunto e rever seu comportamento em relacdo as
igualdades entre homem e mulher, no &mbito social e além de conscientizar o campo feminino
sobre pér em prética, ndo apenas seus deveres, mas também, seus direitos. Além disso,
instruir a analise de capas de revistas, como um signo, através de suas imagens e enunciados,
segundo Pierce, para que possam compreender sobre quais discursos permeiam a sociedade.

O mundo a qual se vive, tende a aprisionar, entdo é necessario despisse de tabus.
Aprisiona através das roupas, beleza, pudores, entre outros. A violéncia ndo necessariamente
estd relacionada ao fisico, mas também, relacionada a construcdo do que é a marra social
diante da sociedade, de uma pessoa, dos compromissos diarios, entre outros. Os estudos sobre
implicitos, aqui apresentados nos estudos de Pécheux, nos mostram a veracidade de tal

afirmacéo.
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