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A SEQUENCIA DESCRITIVA COMO ESTRATEGIA TEXTUAL DE APELO AO
PATHOS

Keslen Pantoja da Silva

Resumo: Este trabalho tem como objetivo analisar como a sequéncia descritiva serve de recurso para
a argumentacdo retérico-discursiva, mais especificamente, como ela serve de apelo ao pathos em
propagandas da organizagdo ndo governamental “Médicos Sem Fronteiras”. Para tanto, sera
estabelecida uma interface entre a Linguistica Textual e a Andlise da Argumentacdo no Discurso,
proposta por Ruth Amossy. Os textos audiovisuais foram extraidos da plataforma de
compartilhamento de videos Youtube, especificamente, do canal da MSF Brasil. Esta pesquisa se
pautard, principalmente, nos pressupostos tedricos de Amossy (2011) e de Adam (2011), apoiando-se
também nos trabalhos de Macedo (2018), de Oliveira (2020) e de Cavalcante (2016).

Palavras-chave: Argumentacdo. Sequéncia descritiva. Pathos.
1 INTRODUCAO

Esta pesquisa atua no campo da Linguistica Textual, em interface com a abordagem da
argumentacao no discurso, proposta por Ruth Amossy, nos anos 2000, com a publicagéo de
sua obra L’argumentation dans le discours. Neste trabalho, discutimos sobre como duas
propagandas da organizacdo ndo governamental de ajuda médica e humanitaria Médicos Sem
Fronteiras utilizam sequéncias descritivas como estratégia textual-discursiva para sensibilizar
seus interlocutores e predispd-los a tornarem-se doadores de recursos para MSF.

Quanto aos pressupostos teoricos, baseamo-nos em Amossy (2011) para tratar de
argumentacdo. A escolha pela abordagem da analista foi motivada pelo fato de ela articular as
retéricas (classica e nova) com a Analise de Discurso francesa de viés ndao materialista.
Assim, poderemos analisar a sequéncia descritiva como estratégia textual de persuaséo,
porque, nessa perspectiva discursiva, a concepcdo de argumentacdo é ampliada, de modo a
incluir diversos modos de argumentar, para além da estruturacdo argumentativa tipica
constituida de tese e argumentos.

Para abordar sequéncia descritiva, nos baseamos na Analise Textual do Discurso de
Jean-Michel Adam (2011). Para Adam (2011, p. 207), as sequéncias textuais sdo critérios
composicionais de analise mesotextual e ttm como objetivo ltimo “uma finalidade de acao:
fazer partilhar uma crenca com a finalidade de induzir um certo comportamento (sonhar,
chorar, indignar-se, revoltar-se, agir no mundo etc.)”. Macedo (2018) propunha, em sua tese,
gue a sequéncia descritiva pudesse servir de critério de analise da argumentatividade retorico-

discursiva. E é na esteira desse trabalho que empreendemos esta pesquisa.



O procedimento metodologico consiste em descrever e analisar as sequéncias e
periodos descritivos das duas propagandas de MSF selecionadas como dados, ambas extraidas
da plataforma de videos YouTube, especificamente, do canal MSFBrasil. Almejamos

evidenciar que a sequéncia descritiva é utilizada como estratégia de apelo ao pathos.

2 A ANALISE DA ARGUMENTACAO NO DISCURSO

A analise da argumentacao no discurso, segundo a linguista Ruth Amossy, é um ramo
da Analise do Discurso francesa que estabelece uma nova definicéo a retorica e que surgiu a
partir do entrelagamento da retorica nova e classica com a AD, com o intuito de estudar a
argumentacdo no dominio do discurso. Segundo Amossy (2011, p. 132), “em todos os casos,
a argumentagdo ¢ inseparavel do funcionamento global do discurso”. A autora objetiva criar,
com essa abordagem, um quadro tedrico e metodologico que possibilite apreender a
argumentacao em seus quadros discursivos e institucionais, que por muito tempo ndo obteve
atencdo significativa dos estudos do discurso devido as diferencas epistemoldgicas com a
retorica.

Uma das diferencas epistemoldgicas entre a AD e as retéricas diz respeito a nocao de
sujeito: para a AD francesa, 0 sujeito ndo governa o seu dizer, por ser inconscientemente
impelido por forcas ideoldgicas e discursivas constitutivas da linguagem; ja o sujeito da
retérica é dono de sua vontade, possui a capacidade de persuadir o auditério, condicionando-
0. Porém, essas diferencas ndo impediram Ruth Amossy de propor uma articulacdo entre
retorica nova e classica com a AD francesa.

Um dos pressupostos tedricos assumidos por Amossy € a ideia de responsividade
ativa, que fortalece a ideia de que a argumentagdo “esta (...) a priori no discurso” (AMOSSY,
2011, p. 131). A autora alinha-se, assim, a perspectiva dialogica de linguagem de Mikhail
Bakhtin e seu Circulo, que a levou a redefinir o conceito de argumentacdo apresentado na
nova retdrica e segundo a qual argumentar é buscar levar o auditério a aderir a tese defendida
pelo orador (PERELMAM; OLBRECHTS-TYTECA, 2005) por um conceito mais amplo,
segundo o qual argumentar € ndo somente buscar a adesdo do auditério a uma tese, mas tentar
modificar os seus modos de pensar, ver e sentir (AMOSSY, 2011).

A redefinicdo dos estudos retoricos para promover a articulacdo com a AD francesa
teve seu marco com a publicacdo da obra L ‘argumentation dans le discours por Ruth Amossy
nos anos 2000. A argumentacdo retorica inicialmente sistematizada por Aristdteles €

apresentada em uma triade de géneros, como explica a autora:



Isso quer dizer que todo discurso é necessariamente argumentativo? As posicOes
sobre o assunto divergem bastante. A retorica classica, definida como a arte de
persuadir — e, nesse sentido, sinbnimo de argumentacdo —, considera que somente
alguns géneros de discurso dependem de seu dominio. Aristételes menciona o
juridico, o deliberativo e o epiditico [...]. (AMOSSY, 2011, p. 129).

Com a ampliacdo da nocdo de argumentacdo pela analise da argumentacdo no
discurso, faz-se necessario também ampliar as possibilidades de andlise da argumentagdo em
textos que pertencam a outros géneros, como nos exemplificados por Oliveira (2018):
discussbes parlamentares, debates politicos televisivos e também situacdes cotidianas, como
as conversas entre amigos, a troca comunicativa em uma aula, a troca de mensagens na midia
WhatsApp, 0s comentérios em postagens no Facebook, etc.

A partir dessas novas definicdes, Amossy propds o estabelecimento de uma diferenca
entre visada argumentativa e dimensdo argumentativa, que seriam modos de organizar a
argumentatividade no discurso. No que tange a visada argumentativa, € uma estratégia de
persuasao programada, na qual a intencdo do locutor é fazer com que o interlocutor possa
aderir a sua tese. Amossy (2011) aponta exemplos de géneros que manifestam visada
argumentativa: o discurso eleitoral e o anancio publicitario, entre outros. Quanto a dimenséo
argumentativa, € a “tendéncia de todo discurso a orientar os modos de ver do(s) parceiro(s)”
(AMOSSY, 2011, p. 131), ou seja, a dimensdo argumentativa no discurso surge quando um
ponto de vista se exprime sob outros pontos divergentes, mas que ndo foram expressos na
superficie textual.

Macedo (2018) diferencia o procedimento metodolédgico de analise da argumentacgédo
realizado pela anélise da argumentacdo no discurso do realizado pela linguistica textual. E
notorio que a LT se preocupa em “descrever e explicar as estratégias de colocar em texto (isto
é, de textualizar) os propositos dos interlocutores que agem em praticas discursivas
convencionadas como géneros do discurso” (CAVALCANTE, 2016, p. 118). Na AD e na
AAD, o texto € imprescindivel para que se analise os discursos, porém ele consiste em meio,
ndo em objeto de analise.

Dito isso, ressaltamos que as analises empreendidas por ocasido desta pesquisa sdo
metodologicamente orientadas pela LT e que, por isso, elegemos como critério de andlise da
argumentatividade em textos da ONG Médicos Sem Fronteiras um parametro de textualidade

estudado por essa area disciplinar: a sequéncia textual descritiva.

3 AS SEQUENCIAS TEXTUAIS



A nocdo de sequéncias textuais foi proposta pelo linguista francés Jean-Michel Adam,
no &mbito da Analise Textual dos Discursos. Segundo Adam (2011), a sequéncia, assim como
0 paragrafo e o periodo, é uma unidade textual com complexidades especificas, pois sdo
formadas a partir do entrelacamento sintatico e também semantico de proposi¢des-enunciados
(ou microproposicdes). Quando as proposi¢Bes-enunciados se unem sintatica e
semanticamente, formam as macroprosicdes, que compdem as sequéncias textuais. Do ponto
de vista sintatico, essa unido corresponde a uma espécie de periodo complexo, de modo a
juntar as macroproposicdes; do ponto de vista semantico, ela corresponde a capacidade das
macroproposi¢oes de adquirirem entre si.

Adam (2011) define as sequéncias como unidades textuais e as macroproposigoes

como sendo:

[...] uma espécie de periodo cuja propriedade principal é a de ser uma unidade ligada
a outras macroproposices, ocupando posi¢Oes precisas dentro do todo ordenado da
seqliéncia. Cada macroproposicdo adquire seu sentido em relagcdo as outras, na
unidade hierarquica complexa da sequéncia. (ADAM, 2011, p. 204)

Portanto, Adam (2011) concebe uma sequéncia como sendo uma estrutura, de modo
qgue ha uma hierarquizacdo em suas relacdes, sendo suas partes ligadas entre si e ligadas ao
todo de que fazem parte. As sequéncias sdo “unidades relativamente autonomas”, favorecidas
com um tipo de organizacdo interna que lhe é intrinseca e, em vista disso, possuem uma
dependéncia e independéncia com o texto.

Ainda para esse autor, as sequéncias sdo cinco: narrativa, descritiva, explicativa,
argumentativa e dialogal. Neste trabalho, em funcdo de nosso objetivo, nos debrugaremos
sobre a de tipo descritivo.

3.1 A sequéncia descritiva

Adam (2011, p. 215) afirma que ‘“Diferentemente dos outros quatro tipos de
sequéncias, a descricdo ndo comporta uma ordem de agrupamento das proposigdes-
enunciados em macroproposices ligadas entre elas”. Na descricdo, tem-se uma fragil
caracterizagdo sequencial, porque ela pode se manifestar em apenas um periodo. Nesse
sentido, ndo se caracteriza como um agrupamento pré-formatado de proposi¢fes em
macroproposi¢des, ndo, necessariamente, necessita seguir uma linearidade, este fator néo é

inerente a ela, mas a sua organizacao esta pautada de maneira hierarquica e vertical.



Adam (2011) afirma também que essa sequéncia segue um plano de texto, a partir de
quatro macro operagdes de base. Segundo o autor, em caso de auséncia dessas operacoes,
haveria uma aparente desorganizacdo das descri¢cdes. Essas macro operaces que formam o
prototipo da sequéncia descritiva sdo denominadas como: operagdo de tematizacgao,
operacdo de aspectualizacdo, operacdo de relacdo e operacdo de expansdo por
subtematizagéo.

A operacédo por tematizacgao é a principal, pois da nome ao que se esta descrevendo,
podendo se manifestar de trés formas: na pré-tematizacdo (ou ancoragem), o objeto é
imediatamente denominado; quando ocorre a pos-tematizacdo, 0 objeto é nomeado
tardiamente, apenas no curso ou no final da sequéncia; no caso da retematizacdo (ou
reformulacdo), trata-se de uma nova nomeacéo do objeto.

As operacOes de aspectualizacéo estdo ligadas a tematizacdo e agrupam duas outras
operacOes: fragmentacdo e qualificacdo. A fragmentacdo (ou particéo) refere-se a selecdo de
partes do objeto, enquanto a qualificacio correspondente a atribuicéo de propriedades ao todo
e/ou as partes do objeto selecionadas pela operacdo de fragmentacao.

As operacdes de relacdo agrupam duas outras operacdes: a relacéo de contiguidade e
a relacdo de analogia. A relacao de contiguidade diz respeito a situagdo temporal ou espacial
na qual se encontra o objeto, enquanto a relacéo de analogia corresponde ao estabelecimento
de uma relacdo entre o todo ou as partes do objeto com outro objeto ou individuo, por
comparacdo ou por metafora.

As operacdes de expansdo por subtematizacdo ocorre pela adicdo ou combinacgéo de
uma operacdo a uma operagdo anterior.

Feitas as consideracGes tedricas sobre a sequéncia descritiva, em conformidade com
Adam (2011), linguista que propds esse critério de analise no escopo de sua Analise Textual

dos Discursos, passaremos a analise de nossos dados.

4 ANALISE DE DADOS

Nesta secdo, serdo analisados dois textos audiovisuais que pertencem ao género
propaganda. Essas propagandas foram promovidas pela organizagédo ndo governamental de
ajuda humanitaria internacional Médicos Sem Fronteiras (doravante, MSF), que tem como

missbes declaradas™: levar cuidados de salde para pessoas acometidas por graves crises

! Informag@es disponiveis no site de MSF, no endereco https://www.msf.org.br/quem-somos.



https://www.msf.org.br/quem-somos

humanitarias e informar sobre as aflicGes sofridas pelas pessoas atendidas em seus projetos.
Devido as suas a¢des, a MSF recebeu o prémio Nobel da Paz, em 1999,

As propagandas da organizagdo sao exibidas em meios midiaticos, principalmente, em
canais de TV por assinatura e no canal da MSF Brasil no YouTube, onde coletamos nossos
dados. Esta analise almeja evidenciar como a sequéncia descritiva se mostra como um recurso
argumentativo textual de apelo ao pathos em duas propagandas da MSF, com vistas a alcancar
0 objetivo da organizacdo de angariar doacdes dos telespectadores para promover seus
trabalhos de ajuda médica e humanitaria.

E importante esclarecer, primeiramente, que consideramos cada propaganda como
sendo um texto, de composi¢do audiovisual e verbal. Em virtude do impedimento de
apresentacdo das propagandas neste suporte impresso, faremos mencfes aos textos
(especialmente, as suas por¢des imagéticas) utilizando alguns prints dos videos. Ao leitor
interessado por conhecer os textos em suas materialidades originais, sera possivel acesséa-los

pelos links indicados nas legendas das imagens.

Imagem 1: Propaganda “Expatriado” (2019)
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Expatriado 2019

Fonte: Canal de MSF Brasil no YouTube https://www.youtube.com/watch?v=4t5-4AmUFpMw. Acesso em:
24/09/2021

A propaganda audiovisual intitulada “Expatriado” inicia com a imagem de um
profissional da MSF em uma pequena embarcacdo identificada com uma bandeirola da
organizacdo na proa, navegando por um rio, acompanhada da locucdo: “A desnutri¢do, as
epidemias, os conflitos e os desastres naturais ndo escolhem hora nem lugar. Por isso, neste
exato momento, as equipes de Médicos Sem Fronteiras estdo salvando vidas nos cantos mais
esquecidos do mundo”. ApoOs a imagem inicial apontada acima, sdo exibidas imagens

consecutivas de pessoas em situagdo de vulnerabilidade, sendo atendidas por equipes da MSF.


https://www.youtube.com/watch?v=4t5-4mUFpMw

Sobre essa introducdo do texto, podemos dizer que ha a presenca de, pelo menos, trés

operagdes de descrigéo:

1)

2)

3)

A operacdo de tematizacdo denominada pré-tematizacdo, que consiste em dar nome,
imediatamente, ao objeto da descricdo. No caso do texto em tela, a MSF.
Consideramos que a denominagdo do objeto foi imediata porque a primeira cena
exibida é a do profissional no barco, de costas, com a logo de MSF impressa em seu
colete, conforme se pode ver na Imagem 1, acima.

A operacdo de aspectualizacdo denominada qualificagdo, que consiste em atribuir
propriedades ao objeto, como ocorre no extrato textual em comento: MSF [objeto] esta

salvando vidas nos cantos mais remotos do mundo, onde pessoas sdo atingidas por

desnutricdo, epidemias, conflitos e desastres naturais [qualificacao].

A operacdo de relacdo de contiguidade, responsavel por situar o objeto no tempo e no

espago: “Por isso, neste exato momento [contiguidade temporal], as equipes de

Médicos Sem Fronteiras estdo salvando vidas nos cantos mais esquecidos do mundo

[contiguidade espacial]”.

Por se tratar de um texto multimodal, consideramos que as imagens selecionadas para

compor a propaganda correspondem a periodos descritivos, que colaboram para que o

objetivo do texto seja alcancado: arregimentar doadores. Adam (2011, p. 217) defende que

“um procedimento descritivo ¢ inseparavel da expressdo de um ponto de vista, de uma visada

do discurso”. Estrategicamente, uma sequéncia de imagens é exibida ao longo do video, com

0 propdsito de que os interlocutores possam visualizar as diversas situacdes de

vulnerabilidade vividas pelas pessoas atendidas por MSF. O apelo as emocGes dos

interlocutores € consideravel, porque o locutor pressupde que os potenciais doadores de

dinheiro para a organizacdo compartilhnem de valores como empatia e solidariedade.



Imagem 2: Propaganda “Expatriado” (2019)
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Fonte: Canal de MSF Brasil no YouTube https://www.youtube.com/watch?v=4t5-4mUFpMw. Acesso em:
24/09/2021.

No trecho da Imagem 2, a pediatra Ana Amorim afirma que “As criangas menores de
cinco anos sdo as mais frageis. Nessa faixa etaria, s6 de desnutricdo, milhGes morrem por ano
e a desnutricdo agrava o quadro da diarreia, da malaria e de outras doencas. Por isso, n0s
estamos aqui, salvando vidas”. Nesse segmento verbal, hd uma operacao de qualificacdo (que
compde a aspectualizacdo), por meio da qual se atribui propriedades a um objeto; ha uma
atribuicdo da propriedade “mais frageis” ao objeto “criangas menores de cinco anos”. Durante
a infancia, o sistema imunolégico é mais imaturo, estando mais propenso a desenvolver
problemas de saude. A propaganda, ao abordar a maior vulnerabilidade infantil, pretende
despertar nos interlocutores a sensibilizacdo frente a ideia segundo a qual nenhuma crianga
merece sofrer, sentir fome, ou ser maltratada, neste caso, pelas tragédias e caréncias que
assolam os lugares onde vivem. O publico, entdo, tende a ser afetado pelas emoc¢bes que 0
locutor busca estrategicamente mobilizar pelas sequéncias descritivas, para que o objetivo do
texto seja alcancado: angariar doacGes que custeiem as acBes humanitérias realizadas por
MSF.

Ainda na mesma sequéncia descritiva, se encontra a proposicao “nds estamos aqui”, a
qual se enquadra em uma operacdo de contiguidade espacial entre as equipes de ajuda
humanitaria e os lugares nos quais elas atuam. E necessario que o publico saiba que as
doacGes dos doadores atuais e futuros estdo sendo usadas para levar mais atendimento medico
humanitario para as pessoas que mais precisam de ajuda. Esses textos multimodais buscam
também mostrar para quais pessoas o0s atendimentos prestados por MSF sdo direcionados:
sujeitos negros, pobres e com falta de acesso ao basico. Portanto, se noés, telespectadores,

podemos fazer alguma coisa para reduzir a gravidade dessas realidades, entéo, e possivel que


https://www.youtube.com/watch?v=4t5-4mUFpMw

nos sintamos tocados a fazer. A prépria propaganda nos diz que, para ajudarmos, soO

precisamos fazer doagdes.

critiva da propaganda “Expatriado”

Imagem 3: sequéncia imagético-des
, )
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Fonte: Canal de MSF Brasil no YouTube https://www.youtube.com/watch?v=4t5-4mUFpMw. Acesso em:

24/09/2021

A sequéncia que compde a Imagem 3 serve de exemplo de como o componente
imagético ao mesmo tempo integra e evidencia o componente verbal do texto, caracterizando
as pessoas atendidas por MSF como vulneraveis, vivendo realidades extremamente pobres e
condicGes de vida imprdprias para uma boa salde, cidaddos que sofrem com a falta de acesso
a assisténcia médica. Todo esse conjunto imagético é articulado ao verbal (e ao sonoro néo-
verbal) para funcionar como um apelo ao pathos, a fim de levar o alocutario a aderir ao que
Ihe esta sendo sugerido: doar para a organizagdo. Amossy (2011, p. 134) afirma que o pathos
corresponde a “emocdo que ele [o locutor] quer suscitar no outro e que também deve ser
construida discursivamente”; essa modalidade de argumentacdo se encontra em dosagens
significativas no texto em analise, para ir ao encontro de seu objetivo.

O pathos é construido no texto com o proposito de influenciar o interlocutor, nas

palavras de Amossy (2011, p. 138), “tocando tanto o coragdo quanto a razdo do auditorio”. As


https://www.youtube.com/watch?v=4t5-4mUFpMw

sequéncias descritivas, mais precisamente, os periodos descritivos sdo construidos para que o
proposito comunicativo seja alcancado.

Nosso segundo dado de analise € a propaganda “Ser humano salva vidas”, de 2016.
Ela inicia com uma descricdo um tanto particular do objeto “ser humano”, apontando-lhe
algumas propriedades possiveis: “Podemos ser violentos, insensiveis, cruéis, egoistas,
indiferentes. Mas, s6 quem pode salvar a vida de um ser humano... [pausa breve, antes de
completar o periodo]”’; concomitantemente a locucéo desse periodo, sdo apresentadas diversas
imagens de guerras, de ataques com armas de fogo e de pessoas em sofrimento e/ou fugindo

em massa dessas situacOes, conforme se pode ver na Imagem 4, abaixo.

Imagem 4: sequéncia imagético-descritiva da propaganda “Ser humano salva
vidas” (2016)
’ T
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Fonte: Canal de MSF Brasil no ouube
https://www.youtube.com/watch?v=Y Hk3KkLPjwvw&t=1s. Acesso em: 24/09/2021.

Na primeira sequéncia descritiva dessa propaganda, temos um caso de pOs-
tematizacgdo, que € o tipo de operacdo de tematizacdo que consiste na denominacao adiada do
objeto descrito (0 objeto “ser humano”, neste caso). O primeiro periodo verbal contém uma

qualificacdo desse objeto, de modo que a analise da sequéncia ficaria assim: “Podemos ser


https://www.youtube.com/watch?v=YHk3kLPjwvw&t=1s

violentos, insensiveis, cruéis, egoistas, indiferentes [op. de qualificacdo]. Mas, sé quem pode

salvar a vida de um ser humano [p6s-tematizagao]...”.
ApOs uma breve pausa, o periodo “Mas, s6 quem pode salvar a vida de um ser

(13

humano...” ¢ completado: “... ¢ outro ser humano”. A partir desse ponto, o video passa a
exibir registros de pessoas prestando assisténcia a outras em estado de sofrimento, até que,
sobre uma desses registros, aparece a legenda de MSF incentivando o interlocutor a tornar-se

um doador, conforme é possivel verificar na Imagem 5:

Imagem 5: Propaganda “Ser humano salva vidas” (2016)

e

Seja doador de
Médicos Sem Fronteiras

Acesse: msf.org.br
Ligue: 0800 941 0808

Fonte: Canal de MSF Brasil no YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=YHk3kLPjwvw&t=1s. Acesso em: 24/09/2021.

Consideramos que, neste ponto do texto, houve uma retematizacdo, operacdo de
tematizag@o que consiste em atribuir uma nova denominagéo ao objeto. Trata-se, aqui, de uma
reformulagao do objeto “ser humano” por “profissional que atua em Médicos Sem Fronteiras”
e por “doador de Médicos Sem Fronteiras”. Essa reformulagdo se confirma na por¢do verbal
da legenda, que vincula as pessoas que prestam assisténcia humanitaria, nas cenas, a
organizacéo, e que incentiva os telespectadores a doarem, contribuindo, assim, com as ac¢oes
de ajuda humanitaria aos mais necessitados.

As descri¢des sdo produzidas estrategicamente e essa estratégia de persuasdo acontece
por meio de um conjunto de semioses: trilha sonora, imagens e porcfes verbais orais e
escritas. Todos esses recursos favorecem a eficdcia do efeito patémico visado, atuam
articuladamente para apelar aos sentimentos e emocdes do interlocutor, buscando nos
predispor a nos tornarmos doadores. No site da MSF, é declarado que 96% do seu
financiamento provém de doacdes de individuos e da iniciativa privada.

Novamente, assim como no primeiro video analisado, a propaganda enfatiza o
trabalho da equipe como ndo sendo em qualquer lugar, mas, sim, “nos cantos esquecidos no

mundo”. Neste segmento, tem-se uma operacdo de relacdo de contiguidade espacial, que


https://www.youtube.com/watch?v=YHk3kLPjwvw&t=1s

contribui para conferir maior credibilidade as a¢cdes de MSF, dada sua peculiaridade de atuar
em lugares inospitos. O uso das sequéncias de imagens exibe pessoas pobres em situacdo de
vulnerabilidade e as equipes exercendo sua funcdo de prestar assisténcia médica e
humanitaria. Todo o conjunto de semioses utilizado possui alto teor apelativo.

A organizacdo ndo governamental Médicos Sem Fronteiras atua em paises que sao
alvos de conflitos armados, vitimas de epidemias, assolados pela fome e pela miséria. A
propaganda apela para o valor da vida e da dignidade humanas, supondo que 0s
telespectadores compartilham de uma ideologia humanitaria e buscando leva-los a refletir
sobre o seu papel como seres humanos, que devem ajudar uns aos outros. De modo que, neste
caso, para amparar outros seres humanos, € preciso doar.

A sequéncia descritiva serve como recurso para a argumentacdo retérico-discursiva e a
mobilizacdo do pathos. A descricdo é utilizada estrategicamente, para que esse texto alcance a
sua finalidade, que consiste em persuadir os telespectadores a aderirem a tese de que, para
ajudar outro ser humano, é necessario tornar-se um doador, para que MSF possa realizar 0s
atendimentos médicos as pessoas que estdo em situacdo de vulnerabilidade. Diferentemente
das propagandas que tém como finalidade vender algo, e com isso apontam caracteristicas
positivas sobre determinado objeto, a ONG faz, a todo o0 momento, apontamentos sobre
catastrofes, conflitos armados e situacdes de miséria, mas, isso € feito para mostrar que ha
pessoas precisando da ajuda humanitaria oferecida pela organizacdo para sobreviverem.

A descricdo exerce um papel fundamental na composicdo desses textos e no jogo
interlocutivo que se instaura no momento em que assistimos a essas propagandas,
funcionando como recurso argumentativo central, pois apela para 0s nossos sentimentos,

valores, crencas e ideologias.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, o nosso principal objetivo foi analisar como a argumentacéo retérico-
discursiva ocorre em propagandas da ONG Medicos Sem Fronteiras, por intermédio do uso da
sequéncia descritiva, utilizada estrategicamente como forma de apelo ao pathos para persuadir
os telespectadores e, desse modo, alcangar o objetivo de angariar doac¢des. Além do recurso
verbal da descricdo (oral e escrita) das acdes de MSF e das pessoas atendidas pela
organizacdo, as propagandas também fazem uso de recursos imagéticos, de cenas que
retratam esses objetos e que também funcionam como sequéncia descritiva, e do recurso

sonoro da musica instrumental.



E notdrio que as sequéncias descritivas tanto verbais como imagéticas funcionam
como estratégias argumentativas de apelo as emocgbes dos telespectadores, tendo sido
mobilizadas para predispd-los a aderir as ideias langadas, jogando com seus valores, crengas e
ideologias.

A escolha das propagandas de MSF para investigar a descricdo como estratégia de
apelo ao pathos nos trouxe resultados proficuos para pensar a textualidade pelo prisma da
argumentacao, pois foi possivel observar como a descricdo € utilizada com um objetivo que,
ao final, parece ser alcangado, visto que a ONG consegue alcancar inumeros doadores, tendo
96% do seu financiamento proveniente de individuos e de iniciativa privada.

A nossa pesquisa se pautou na Linguistica Textual, a fim de contribuir com os estudos
sobre a argumentacdo nessa area disciplinar. Consideramos que nosso objetivo foi alcancado,
mas reconhecemos que ainda ha questdes a serem discutidas, como, por exemplo, a relevancia
do critério textual da sequéncia descritiva para a argumentatividade em textos de outros
géneros, produzidos por outros locutores, de outras esferas discursivas. Também nos parece
relevante investigar que outras estratégias textuais as propagandas de MSF mobilizam e como
elas funcionam nesses textos. Nosso trabalho pode ser considerado um ponto de partida para

essas discussoes.
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